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RESUMO

Incentivos fiscais sdo mecanismos criados pelo governo, por meio dos quais sao
direcionados recursos para areas de interesse estratégico, como a area cultural e
social. Por meio deles, sdo criados estimulos tributarios para a canalizacdo de
recursos, oriundos da renuncia do tributo, ou parte dele, incitando e conscientizando
as empresas privadas a apoiarem e investirem, beneficiando-se do mecanismo.
Estimulos que motivaram as organizacdes, pois, além de fomentar a pratica social,
trazem vantagens como reducao do tributo, valorizacdo da marca junto ao publico e
posicionamento social. Diante do exposto, o presente trabalho objetiva esclarecer o
conceito de incentivo fiscal e identificar as vantagens obtidas por empresas que
fizeram uso desses mediante a destinacdo e doacédo de valores a projetos culturais e
sociais. Por meio de pesquisa qualitativa com delineamento bibliografico e
exploratério com empresas do Vale do Paranhana, foram coletados dados através
da aplicacdo de um questionario estruturado. Os resultados obtidos demonstram que
0s incentivos fiscais sdo fortes ferramentas para impulsionar a pratica social e o
desenvolvimento regional, e que revertem em vantagens para as empresas.
Concluiu-se, com os dados obtidos, que o0s percentuais oriundos da economia
tributaria sdo interessantes e a sistematica parcialmente facil de operacionalizar,
apresentando alguns empecilhos, como a burocratizacdo. Dentre 0s motivos que
pesam na decisdo para a utilizacdo dos incentivos estdo o atendimento de motivos
humanitarios e da comunidade, seguidos pelo aumento da satisfacao e lealdade dos
colaboradores e clientes, e do objetivo de destacar e agregar valor a imagem e a
marca.

Palavras-chave: Incentivos fiscais. Doacfes. Imposto de Renda. Responsabilidade
social. Desenvolvimento regional.

ABSTRACT

Tax incentives are mechanisms created by the government, through which resources
are directed to areas of strategic interest, as, the cultural and social area. By means
them are created tributaries stimuli to channel resources, from the resignation of
tribute, or part of it, inciting and making aware the privates companies to support and
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invest, benefiting of the mechanism. Stimuli that motivated the organizations, as
apart from foment the social practice, bring advantages such as reducing taxes,
valuing of the brand with the public and social positioning. Given the above, this
study aims to clarify the concept of tax incentives and identify the advantages
obtained by companies that have made use of them by allocation and donation
amounts to cultural and social projects. Through qualitative research with
bibliographic and exploratory design, with companies in Vale do Paranhana, data
were collected through the application of a structured questionnaire. The results
show that tax incentives are strong tools to drive the social practice and the regional
development, and revert to advantages for companies. It was concluded, with the
data obtained, the percentage arising from the tributary savings are interesting, and
the systematic part easy to operate, with some hindrance, such as bureaucratization.
Among the reasons that weigh in the decision to use the incentives are the care of
humanitarian and community reasons, followed by increased satisfaction and loyalty
of employees and customers, and aim to highlight and add value to image and brand.

Keywords: Tax incentives. Donations. Income tax. Social responsibility. Regional
development.

1 INTRODUCAO

Com as modificagcdes socioecondmicas no contexto histérico nacional e
mundial, a sociedade tem transcorrido transformacfes quanto a sua forma de pensar
e agir socialmente. As empresas estdo demonstrando de forma crescente a
importadncia para a pratica da responsabilidade social, tomando atitudes para
contribuir com a sociedade em que estdo inseridas, ndo sO para atender as
exigéncias econdmicas e sociais, mas também como um diferencial para agregar
valores a entidade, em termos de imagem, servindo como instrumento de
desenvolvimento.

As organizagbes estdo diretamente ligadas a sociedade, pois
fundamentalmente tem seu papel social, e esse trabalha em conjunto com sua
atividade econdémica. De acordo com Fernandes (2014), percebem-se mudangas em
todos os ambitos (culturais, econémicos, politicos, sociais), que regulam as relacdes
entre instituicdes, organizacdes e sociedade, tornando visivel a aproximacao entre
esses elementos e a realizagcdo de trabalhos em conjunto para atender objetivos
afins.

Com a preocupacgdo social introduzindo-se dia ap6s dia no cotidiano
organizacional, muitas empresas decidiram investir nesses novos tempos

financiando acbes. E, com a finalidade de viabilizar investimentos em projetos



culturais e sociais, visto que, para atender as demandas nem sempre h& recursos
financeiros suficientes e disponiveis nas empresas, o governo admitiu e aprovou
essas acoes, criando Incentivos Fiscais de Inclusdo Social, dentre eles, os incentivos
regulados pela lei n° 8.313/91, que incentiva a cultura, e pela lei 9.249/95, que
estimula doacdes as entidades civis sem fins lucrativos.

Com o estimulo criado pelo governo, por meio de mecanismos na legislacéo
brasileira, tornam-se possiveis doa¢cfes, sem necessariamente afetarem de maneira
negativa os resultados da empresa. Dessa forma, o0s incentivos, conhecidos como
incentivos fiscais ou beneficios fiscais, vém como instrumento para motivar a prética
social por meio da rendncia fiscal das autoridades publicas, com a reducdo ou
eliminacao do tributo pago pelas organizacfes investidoras.

O presente artigo objetiva trazer a compreensao quais sdo as vantagens
obtidas por empresas, localizadas na regido do Vale do Paranhana/RS, que utilizam
0s incentivos fiscais mediante a destinacdo e doacdo de valores a projetos culturais
e sociais, apresentando a experiéncia delas com a utilizacdo. Exprimir os requisitos
e beneficios, bem como, exemplificar o impacto tributario que podem gerar nos
resultados das empresas, compdem a finalidade desta pesquisa.

Procurou-se, ainda, levantar seus aspectos sociais, que partem do
financiamento de projetos de cunho cultural e social, propondo essa pratica como
instrumento de desenvolvimento regional, potencializando as instituicbes a
transformarem impostos em acgfes sociais, motivando a utilizacdo eficiente dos
incentivos fiscais disponiveis e consolidando essa préatica através da realidade
apresentada por aqueles que ja investem.

Por meio de pesquisa qualitativa, com delineamento bibliografico e
exploratorio, foram coletados dados com os participantes, a fim de alcancar os
objetivos propostos pela pesquisa. Questionarios estruturados com 10 perguntas
fechadas, enviados via e-mail, foram aplicados em empresas optantes pelo regime
tributario de lucro real, situadas na regido do Vale do Paranhana/RS, que ja
utilizaram incentivos fiscais.

Nos capitulos a seguir, sera apresentado o embasamento que fundamentou
este estudo, a metodologia utilizada para a sua realizacao, a apresentacao e analise

de dados obtidos e as consideragdes finais.



2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 Responsabilidade Social

O uso da expressdo Responsabilidade Social cresceu nos ultimos anos e é
perceptivel a utilizacdo desse termo por varias empresas para se definirem
responsaveis perante a sociedade e suas acfes. A Associacdo Brasileira de Normas
Técnicas (ABNT), em sua NBR ISO 26000 (2010), evidencia o fato de que o
discernimento inicial da responsabilidade social era dirigido as atividades
filantropicas, por meio de doagbes a instituicbes beneficentes. Entretanto, com o
passar dos anos, foi agregando outros temas, como preocupacdo com direitos
humanos, meio ambiente e combate a fraude e a corrupcéo, até chegar a visdo atual
de boas préticas.

Para ratificar o exposto acima, Estigara, Lewis e Pereira (2009) conceituam
responsabilidade social como a postura da empresa, dirigida por praticas que
auxiliem a qualidade de vida da sociedade, que sdo realizadas por meio da
consideracdo aos interesses de todas as partes envolvidas em seu eixo de
relacionamento, o que inclui acionistas, colaboradores, fornecedores, clientes,
governo e comunidade em geral, a fim de satisfazé-los por meio de sua atividade.
Ainda, a definem como elemento resultante dos incentivos fiscais, uma vez que
esses instigam e incentivam o cumprimento de preceitos legais a favor de acdes
direcionadas ao desenvolvimento.

Seadi (2009) vincula responsabilidade social com gestdo de qualidade,
reconhecimento e satisfacdo, afirmando que os mesmos estdo ligados diretamente

nas empresas.

2.2 Incentivos Fiscais

A globalizagéo trouxe o crescimento das industrias que, por sua vez, levaram
a sociedade a enfrentar algumas consequéncias. Como expde o Manual de
Incentivos Fiscais do CRC/RS (2013), dentre as consequéncias trazidas destacam-
se a degradacdo ambiental e a difusdo da exclusao social.

Atualmente, as empresas preocupam-se em contribuir de alguma forma com

a sociedade, a fim de reparar os danos causados. O governo dedicou-se a participar



por meio da criagdo de mecanismos para auxilia-las a atender as demandas de
responsabilidade social, visto que se defrontam com recursos financeiros escassos e
caros, unidos a elevada carga tributaria que precisam assumir.

Segundo Cesnik (2012), para estimular determinados setores de interesse
estratégico, foram criadas pelos governos solu¢des chamadas de incentivos fiscais,
e sempre que ha necessidade de investimento em certos setores, cria-se estimulo
tributario para a canalizacdo de recursos. Ainda, segundo o autor, uma das
principais formas de incentivo fiscal € a isencao.

Para Haus (2004), isenc¢des e imunidades existem para conduzir 0S recursos
oriundos da tributacdo ao exercicio do interesse publico, por meio de instituicbes e
projetos comprometidos em assim realiza-lo.

No mesmo sentido, o seguinte conceito de incentivos fiscais € exposto por

Fabretti (2009, p. 280), que menciona o seguinte:

Os impostos sdo instituidos para serem arrecadados. Entretanto, para
atingir outros fins de interesse do Estado, este pode abrir m&o de parte da
arrecadacgdo deles, a fim de incentivar determinadas atividades (exemplos:
cultura, programas especiais, alimentacdo do trabalhador, desenvolvimento
tecnolégico industrial ou agricola etc.) ou desenvolvimento de determinadas
regides.

Conforme aponta Zanluca (2012), por desconhecimento e falta de divulgacéo,
muitas organizagbes deixam de utilizar tais dispositivos legais, pagando, assim,
maior imposto. Também identificam Godoy, Ruffo e Seadi (2009) que a maioria das
corporacfes ainda nao percebe os beneficios que podem ser concebidos por meio
de acbOes provenientes de projetos, baseados em leis de incentivo e que nao se
encontram estruturadas para utilizar esta ferramenta.

Com o objetivo de viabilizar empreendimentos estratégicos, direcionando
investimentos para determinadas areas, o Governo Federal, rezando o que consta
na Carta Constitucional®, juntamente com o Governo do Estado, prevé a existéncia
de diversos incentivos fiscais ao Rio Grande do Sul como estimulos ao

desenvolvimento. De acordo com o que apresentam Estigara, Lewis e Pereira (2009)

8 Reza o art. 174, da Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988, que “Como agente
normativo e regulador da atividade econbmica, o Estado exercera, na forma da lei, as funcdes de
fiscalizacdo, incentivo e planejamento, sendo este determinante para o setor publico e indicativo
para o setor privado”.



e o0 Manual de Incentivos Fiscais do CRC/RS (2013), pode-se relacionar alguns

desses incentivos, indicados no Quadro 1 a seguir:

Quadro 1 — Exemplos de incentivos fiscais para o Rio Grande do Sul

AREA PROGRAMA DE INCENTIVOS OBJETIVO DO PROGRAMA
INCENTIVADA FISCAIS
Cultural e : Captar recursos para investimentos em
P Lei Rouanet . .
artistica projetos culturais.
CuI'Eur_all e Lei do Audiovisual Incentivar a producéo au_dlowsual de
artistica filmes no Brasil.
Pro-Cultura (RS) - Sistema Estadual .ApP"?“' preservare dlvulgarq
Cultural e o . R patrimdnio cultural do RS em projetos
o Unificado de Apoio e Fomento as . .
artistica - . previamente aprovados pela Secretaria
Atividades Culturais
de Estado da Cultura.
. . Fomentar as atividades de carater
Desportiva Incentivo Federal ao Desporto :
desportivo.
Desportiva Pro-Esporte (RS) Incentivar e fomentar o esporte.
. : Incentivar a formacéo universitaria
~ Programa Universidade para Todos . ~
Educacéo mediante a concessao de bolsas de
(PROUNI)
estudo.
Social Doac6bes a Entidades Civis Sem Fins | Ampliar a participacdo em projetos de
Lucrativos inclusdo social.
Social Doagdes a Organizagdo da Sociedade Fortalecer o terceiro setor
Civil de Interesse Publico (OSCIP) ]
Social Fundo dos Direitos da Crianca e do Assegurar direitos a crianga e ao
Adolescente - FUNCRIANCA adolescente.
. . L Apoiar a inclusdo e promocéo social do
Social Lei da Solidariedade (RS) Rio Grande do Sul.
Social Fundo do Idoso Viabilizar os dlreltqs assegurados a
pessoa idosa.
Captar recursos para entidades sem
Satde Incentivos a Entidades Vinculadas a fins lu- crativos que tratam das
Pessoas com Deficiéncia - PRONAS | deficiéncias fisicas, motoras, auditivas,
visuais, mentais e outras.
Captar recursos financeiros para
Sadde Incentivo de Apoio a Entidades no entidades sem fins lucrativos
Combate ao Cancer - PRONON vinculadas a prevencéo e ao combate
ao céancer.
A Conceder incentivos as pessoas
Ciencia, juridicas que realizem desenvolvimento
tecnologia e Lei do Bem J 59 x : x
: ~ e implementacédo de inovacéo
inovacgao .
tecnologica.

Fonte: Elaborado pela autora.

Dentre os incentivos disponiveis, sera exposta a Lei Rouanet (lei n® 8.313/91),
devido a sua usualidade em relacdo as demais politicas de incentivos fiscais a
cultura para a regido do presente estudo e, no mesmo sentido, as Doacbes a
Entidades Civis Sem Fins Lucrativos (lei n® 9.249/95), relacionada a investimentos

em projetos sociais.



2.3 Pessoas Juridicas Autorizadas ao Uso de Incentivos Fiscais

No Brasil, existem diferentes formas de regimes tributarios para as pessoas
juridicas, a saber: Lucro Arbitrado, Lucro Presumido, Lucro Real e Sistema Integrado
de Imposto e Contribuicbes das Microempresas e das Empresas de Pequeno Porte
(Simples).

De conformidade com o estabelecido no art. 10 da Lei n° 9.532/97, ndo sera
permitido qualquer deducéo a titulo de incentivo fiscal do imposto apurado com base
no lucro arbitrado ou presumido. Dessa forma, visto que as empresas optantes pelo
Simples tém seus impostos e contribuicdes compilados por meio de aliquota Unica
aplicada sobre o faturamento, somente as empresas tributadas pelo Lucro Real
podem deduzir do imposto devido as doac¢des com titulo de incentivo fiscal.

O Regulamento do Imposto de Renda (RIR/1999) — Decreto 3.000/99 -
também esclarece a regulamentacdo aludida em seu art. 614, dispondo que nao
podem se beneficiar da deducado de incentivos as pessoas juridicas elencadas como

segue:

| - as pessoas juridicas tributadas com base no lucro presumido (art.
516) (Lein®9.532, de 1997, art. 11);

Il -as pessoas juridicas tributadas com base no lucro arbitrado (art.
529) (Lei n® 9.532, de 1997, art. 11);

lll - as empresas instaladas em Zona de Processamento de Exportacao -
ZPE (art. 400) (Decreto-Lei n°® 2.452, de 1988, art. 18);

IV - as microempresas — ME e empresas de pequeno porte — EPP, optantes
pelo SIMPLES (art. 185) (Lei n°® 9.317, de 1996, art. 5°, § 5°);

V - as empresas referidas no 8§ 2° do art. 541, relativamente a parcela do
lucro inflacionério tributada a aliquota de seis por cento;

VI - as pessoas juridicas com registro no Cadastro Informativo de créditos
ndo quitados do setor publico federal - CADIN (Medida Proviséria n° 1.770-
46, de 11 de margo de 1999, arts. 6°, inciso Il, e 7°).

Paragrafo Gnico. A concesséo ou reconhecimento de qualquer incentivo ou
beneficio fiscal, relativos a tributos e contribuicdes administrados pela
Secretaria da Receita Federal, fica condicionada a comprovagdo pelo
contribuinte da quitagdo de tributos e contribuicGes federais (Decreto
3.000/99, art. 614).

Considerando-se a aplicagdo dos dispostos anteriores, ficam autorizadas ao
uso de incentivos fiscais as empresas tributadas pelo regime do lucro real que
mantenham suas obrigacdes fiscais e legais em dia, podendo abater os valores
destinados e doados, conforme os percentuais estabelecidos e tratados adiante, da
base de célculo do Imposto de Renda, calculado a aliquota de 15%. O RIR/1999

determina em seu art. 543 que, no que se refere ao valor adicional do Imposto de



Renda das pessoas juridicas, ndo serdo permitidas dedu¢des do imposto apurado a
aliquota de 10%, devendo o mesmo ser recolhido integralmente a Unido.

2.4 Mecenato

O termo mecenato, segundo relata o Instituto Itatd Cultural (2014), teve sua
origem nos tempos do Império Romano, quando o ministro do imperador Caio Julio
Augusto, Caius Cilnius Mecenas, criou um circulo de artistas e filosofos, sustentando
suas producdes artisticas com objetivos politicos, fazendo com que eles fossem
intermediarios e disseminadores das ideias e acdes imperiais, objetivando construir
uma politica de relacionamento entre governo e sociedade, embasada na visdo de
gue cultura e poder estéo interligados.

A fonte referenciada ainda contempla o fato de que, no Brasil, emprega-se o
termo mecenato para fazer referéncia a lei 8.313/91, Lei Rouanet. A expressao
significa os valores empregados por pessoas fisicas ou juridicas para atividades
culturais, tais pessoas, conseguinte, denominam-se mecenas.

Para Cesnik (2012), o mecenato é a protecdo e o estimulo dado por
incentivadores as atividades artisticas e culturais. Além disso, o autor esclarece que
o vocabulo é utilizado para nomear o recibo que é emitido, quando, por meio da Lei
Rouanet, sdo realizados doac8es ou patrocinios sob a forma de incentivo, em que

constam os dados do projeto e do financiador.

2.5 Incentivos Fiscais Relativos as Doacgcfes para Projetos Culturais — Lei

Rouanet

A preocupacgéao do Estado com o fomento da cultura brasileira é externada em
sua Constituicdo, que antevé que o mesmo “[...] garantira a todos o pleno exercicio
dos direitos culturais e acesso as fontes de cultura nacional, e apoiara e incentivara
a valorizacdo e a difusdo das manifestacdes culturais” (CONSTITUICAO DA
REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL, 1988, art. 215).

Em conformidade com o que alegam Estigara, Lewis e Pereira (2009),
percebe-se que o0s incentivos fiscais para promoc¢do a responsabilidade social,
acordados & cultura, s&o legitimados constitucionalmente. A vista disso, foi criada a

lei n° 8.313/91, Lei Rouanet, que institui 0 Programa Nacional de Apoio a Cultura



(Pronac) e é conhecida como o maior mecanismo de financiamento a cultura no

Brasil. Conforme dispde a propria lei em seu art. 3, seus objetivos séo os seguintes:

| - incentivo a formacé&o artistica e cultural [...]

Il - fomento a producéo cultural e artistica [...]

Il - preservacéo e difusdo do patrimdnio artistico, cultural e histérico [...]
IV - estimulo ao conhecimento dos bens e valores culturais [...]

V - apoio a outras atividades culturais e artisticas (Lei 8.313/91, art. 3).

A lei n° 8.313/91 restabelece os principios da lei n° 7.505/86, que foi a
primeira iniciativa de fomento a cultura no Brasil, durando até o ano de 1990,
segundo esclarecem Estigara, Lewis e Pereira (2009).

Alves (2001) afirma que, com o sistema de incentivos fiscais da Lei Rouanet,
ha possibilidade de aplicar os recursos que as empresas destinariam ao pagamento
do IR para projetos na area cultural. Dessa forma, parte do que iria para os cofres
publicos pode ser aplicado em atividades culturais, por meio de projetos aprovados
pelo Ministério da Cultura (MinC).

Sao trabalhadas duas dimensfes pela lei: a aplicacdo de recursos via Fundo
Nacional da Cultura (FNC), como forma de fomento, e a destinacdo de parte do
Imposto de Renda (IR) que iria ao fisco para um projeto aprovado, sob a forma de
rendncia ou incentivo fiscal, em questéo.

Por fomento, entendem-se as contribuicdes ao Fundo Nacional de Cultura, na
forma de doacdes, nos termos do inciso Il do art. 5 da lei. O FNC €& um fundo
administrado pelo Ministério da Cultura, constituido de varios recursos, dentre eles
doacdes, nos termos da legislacao vigente. Os recursos captados sao destinados a
projetos culturais aprovados e compativeis com as finalidades do Pronac, abaixo

relacionadas, como institui a art. 4.

- Facilitar acesso as fontes de cultura a populacédo, por meio de projetos que
atendam as demandas existentes e aos interesses da coletividade;

- Promover a integracdo e respeito a cultura de outros povos, estimulando
projetos que explorem propostas culturais conjuntas;

- Apoiar criagdes e criadores culturais, enfatizando o aperfeicoamento e os
modos de criar e diversificar a cultura brasileira;

— Preservar e proteger o patrimdnio cultural e histérico brasileiro.
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A renuncia fiscal corresponde ao beneficio da deducéo total ou parcial de
valores desembolsados por empresas privadas, tributadas com base no lucro real e
sobre as quais incidam o Imposto de Renda, para o financiamento de projetos
culturais que tenham apresentado proposta cultural junto ao Ministério da Cultura. A
Fundacao Biblioteca Nacional (2014) apresenta que esses projetos podem ser uma
feira do livro, por exemplo, e 0s recursos captados com vistas a execuc¢éo do evento,
possibilitando o custeio de despesas.

Godoy, Ruffo e Seadi (2009) instruem sobre o processo e funcionalidade do

mecenato, que se da em etapas, a seguir enumeradas:

1. Selecéo: escolha do projeto no qual serdo empregados recursos;

2. Proposta: solicitacdo da empresa pela proposta do projeto, devidamente
numerada no Pronac, no qual constara a acado a ser desenvolvida;

3. Analise: verificacdo da proposta;
Liberacdo de recursos: realizacdo do depédsito do valor determinado
diretamente na conta corrente do projeto;

5. Acompanhamento: verificacdo da execucao do projeto, identificando seus
resultados;

6. Prestacdo de contas: é o recebimento da prestacdo de contas que o

proponente do projeto encaminhou ao Ministério da Cultura.

O Manual de Incentivos Fiscais do CRC/RS (2013) esclarece que o0s
incentivos fiscais da Lei Rouanet sdo desdobrados em Projetos Especiais, que sao
0s projetos enquadrados no art. 18 da referida lei, e em Outros Projetos, para os que

se enquadrarem nos arts. 25 e 26.

2.5.1 Enquadramentos no Artigo 18 da Lei Rouanet — Projetos Especiais

Consoante ao art. 18 da lei 8.313/91, “[...] a Uniao facultara as pessoas fisicas
ou juridicas a opcao pela aplicacédo de parcelas do Imposto de Renda [...], tanto no
apoio direto a projetos culturais apresentados por pessoas fisicas ou por pessoas
juridicas de natureza cultural [...]", bem como por meio de contribui¢des ao FNC, e
as quantias despendidas nos projetos elencados no art. 3 poderao ser deduzidas na

forma de doacdes e patrocinios. Fica determinado, no paragrafo 2° desse mesmo
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artigo, que as pessoas juridicas tributadas com base no lucro real ndo poderéo

deduzir o valor da doacédo ou do patrocinio referidos como despesa operacional.

As doacdes e patrocinios deverao atender apenas 0s seguintes segmentos:

a) artes cénicas;

b) livros de valor artistico, literario ou humanistico;
¢) masica erudita ou instrumental;

d) exposicBes de artes visuais;

e) doacBes de acervos para bibliotecas publicas, museus, arquivos publicos

e cinematecas, bem como treinamento de pessoal
equipamentos para a manutengdo desses acervos

e aquisicao de

f) producéo de obras cinematograficas e videofonograficas de curta e média
metragem e preservacao e difusdo do acervo audiovisual; e

g) preservacédo do patriménio cultural material e imaterial.

h) constru¢édo e manutencéo de salas de cinema e teatro, que poderéo
funcionar também como centros culturais comunitarios, em Municipios com
menos de 100.000 (cem mil) habitantes (Lei 8.313/91, art. 18, § 39).

Segundo o Ministério da Cultura (2014), administrado

projeto € enquadrado nesse artigo, o patrocinador pessoa ju

r do FNC, quando o
ridica podera deduzir

100% do valor investido, desde que respeitado o limite de dedutibilidade de 4% do

IR apurado a aliquota de 15%.

Considerando que uma pessoa juridica tenha seu lucro real apurado em

R$1.000.000, tendo seu Imposto de Renda devidamente calculado a aliquota de

15%, o limite referido de dedutibilidade a titulo de incentivo fiscal serd de R$6.000.

Tracando um comparativo entre o efeito gerado sem e com o uso do incentivo, pode-

se observar os resultados representados no Quadro 2 a seguir.

Quadro 2 — Demonstra¢8o do uso de incentivos fiscais por meio do art

.18 da Lei Rouanet

Com Incentivo - Com Incentivo -
Sem ~ ~ -
- . Doacéo ou Doacé&o ou Patrocinio
Descricao Incentivo L. . .
(R$) Patrocinio no Superior ao Limite de
Limite de 4% (R$) 4% (R$)
1 - Lucro antes dos impostos 1.000.000 994.000 980.000
2 - Doagdo ou patrocinio 0 6.000 20.000
3 - Lucro real 1.000.000 1.000.000 1.000.000
4 - Imposto de renda (15%) 150.000 150.000 150.000
5 - Adicional imposto de renda (10%) 76.000 76.000 76.000
6 - Deducéo relativa ao incentivo 0 6.000 6.000
7 - Total IR a pagar (4+5-6) 226.000 220.000 220.000
8 - Contribuicéo social (9%) 90.000 90.000 90.000
9 - Total imposto devido (CSLL + IR) 316.000 310.000 310.000
10 - Lucro liquido (3-9) 684.000 684.000 670.000

Fonte: Elaborado pela autora.
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Observa-se que o lucro liquido mantém-se inalterado se o valor da doacéo ou
patrocinio ndo superar o limite estabelecido pela lei. Nesse caso, ha alternativa de
investimento, sem empregar nenhum valor além daquele que ja estaria direcionado
ao pagamento do Imposto de Renda.

Na situacdo de uma doacdo ou patrocinio que supere o limite de
dedutibilidade de 4% sobre o IR, nesse caso R$6.000, o valor excedente saira do
caixa da empresa. Como exemplificado, se o valor investido for R$20.000,
considerando a economia tributaria de R$6.000, o valor real da operacdo é de
R$14.000.

2.5.2 Enquadramentos nos Artigos 25 e 26 da Lei Rouanet — Outro Projetos

Na forma do art. 25 da lei 8.313/91, enquadram-se 0s projetos culturais que
objetivem dilatar as formas de expressdo, de produzir e criar, trazer ao
conhecimento o patriménio de valor artistico e cultural, entre outros, apresentados

nas seguintes divisoes:

| - teatro, danca, circo, Opera, mimica e congéneres;

Il - produgdo cinematogréafica, videografica, fotografica, discograficas e
congéneres;

Il - literatura, inclusive obras de referéncia;

IV - musica;

V - artes plasticas, artes graficas, gravuras, cartazes, filatelia e outras
congéneres;

VI - folclore e artesanato;

VII - patriménio cultural, inclusive histérico, arquitetdnico, arqueoldgico,
bibliotecas, museus, arquivos e demais acervos;

VIII - humanidades; e

IX - r&dio e televisdo, educativas e culturais, de carater ndo-comercial (Lei
8.313/91, art. 25).

A lei estabelece, no artigo 26, para projetos enquadrados nos segmentos
apontados, que o patrocinador ou doador pessoa juridica, tributado com base no
lucro real, pode deduzir em seu Imposto de Renda devido o percentual equivalente a
30% dos patrocinios e 40% das doacdes em favor de projetos culturais aprovados
com seus dispositivos. Também, permite a contabilizacdo dessas doacdes e
patrocinios como despesa operacional, ampliando assim seu incentivo.

O MinC diferencia doacdo e patrocinio, referindo-se ao primeiro elemento

como um investimento feito em empresa sem fins lucrativos, ao passo que O
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segundo é realizado em empresas com fins lucrativos. Sobre tal fato, Cesnik (2012)
ainda faz uma diferenciacdo didatica, apontando que, por meio dos recursos
aplicados como forma de patrocinio, busca-se retorno de marketing, objetivando
valorizagcdo da marca do investidor, enquanto que a doagao nao reverte marketing
para o patrocinador, ndo podendo esse fazer publicidade paga no evento, porém
ndo h& nada que vete a mencdo da marca no produto incentivado.

Verifica-se, no Quadro 3, a demonstracdo do uso dos incentivos fiscais
enquadrados nos arts. 25 e 26, por meio da aplicacdo de recursos como forma de
doacdo e patrocinio. Os valores investidos estdo contabilizados como despesa
operacional, provocando aumento no incentivo, sendo que geram efeito sobre a

base de calculo do lucro real.

Quadro 3 — Demonstracdo do uso de incentivos fiscais através dos arts. 25 e 26 da Lei Rouanet

Sem Com Incentivo - Com Incentivo -
Descricdo Incentivo Doacéo (40%) no Patrocinio (30%) no

(R$) Limite de 4% (R$) Limite de 4% (R$)
1 - Lucro antes dos impostos 1.000.000 1.000.000 1.000.000
2 - Doacdao/patrocinio 0 14.000 19.000
3 - Lucro real 1.000.000 986.000 981.000
4 - Imposto de renda (15%) 150.000 147.900 147.150
5 - Adicional imposto de renda (10%) 76.000 74.600 74.100
6 - Deducéo relativa ao incentivo 0 5.600 5.700
7 - Tota IR a pagar (5+6-7) 226.000 216.900 215.550
8 - Contribuicéo social (9%) 90.000 88.740 88.290
9 - Total imposto devido (CSLL + IR) 316.000 305.640 303.840
10 - Lucro liquido (3-9) 684.000 680.360 677.160

Fonte: Elaborado pela autora.

No exemplo acima, houve a doacdo de R$14.000 em determinado projeto
cultural, no entanto, com a economia tributaria (ET) de R$10.360, oriunda do
incentivo fiscal concedido pela lei, que reduziu o valor a pagar do Imposto de Renda
e da contribuicdo social, considera-se que o valor real da doacao foi de apenas
R$3.640, diferenca evidente quando comparada com a opcao sem doacdo. As

formulacdes séo as seguintes:

Quadro 4 — Formula¢édo do célculo

ET = ((R$150.000 — R$147.900) + (R$76.000 — R$74.600) + R$5.600 + (R$90.000 — R$88.740))

ET = (R$2.100 + R$1.400 + R$5.600 + R$1.260)

ET = R$10.360

Doacédo real = R$14.000 — R$10.360 = R$3.640

Fonte: Elaborado pela autora.
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Sobre o valor patrocinado de R$19.000, o valor da economia tributéria
alcancada é R$12.160. Assim, os dispéndios com o patrocinio nessa operacao

foram de R$6.840, conforme demonstra o calculo abaixo.

Quadro 5 — Demonstracao do calculo

ET = ((R$150.000 — R$147.150) + (R$76.000 — R$74.100) + R$5.700 + (R$90.000 — R$88.290))

ET = (R$2.850 + R$1.900 + R$5.700 + R$1.710)

ET = R$12.160

Patrocinio real = R$19.000 — R$12.160 = R$6.840

Fonte: Elaborado pela autora.

2.6 Incentivos Fiscais Relativos as Doac¢fes para Projetos Sociais — Doacdes a

Entidades Civis Sem Fins Lucrativos

Como forma de instigar a viabilizagdo de projetos sociais pela iniciativa
privada, a legislacdo permite, como forma de incentivo fiscal, que as pessoas
juridicas tributadas pelo lucro real que efetuarem doacdes em dinheiro as entidades
civis sem fins lucrativos, atuantes na area da educacgdo, salde e/ou assisténcia
social, possam deduzir esses valores como despesa na base de célculo do Imposto
de Renda e da contribuicdo social sobre o lucro liquido o limite de até 2% do lucro
operacional, antes de computada a deducao.

Assim, o art. 13 da Lei n° 9.249/95 prevé que:

§ 2° Poderédo ser deduzidas as seguintes doagoes:

[...]

Il - as doacBes, até o limite de dois por cento do lucro operacional da
pessoa juridica, antes de computada a sua deducéo, efetuadas a entidades
civis, legalmente constituidas no Brasil, sem fins lucrativos, que prestem
servicos gratuitos em beneficio de empregados da pessoa juridica doadora,
e respectivos dependentes, ou em beneficio da comunidade onde atuem,
observadas as seguintes regras:

a) as doacgdes, quando em dinheiro, serdo feitas mediante crédito em conta
corrente bancéria diretamente em nome da entidade beneficiaria;

b) a pessoa juridica doadora manterd em arquivo, a disposicdo da
fiscalizagcdo, declaracdo, segundo modelo aprovado pela Secretaria da
Receita Federal, fornecida pela entidade beneficiaria, em que esta se
compromete a aplicar integralmente os recursos recebidos na realizagdo de
seus objetivos sociais, com identificacdo da pessoa fisica responsavel pelo
seu cumprimento, e a nao distribuir lucros, bonificacdes ou vantagens a
dirigentes, mantenedores ou associados, sob nenhuma forma ou pretexto;

c) a entidade civil beneficiaria devera ser reconhecida de utilidade publica
por ato formal de 6rgdo competente da Unido (Lei 9.249/95, art. 13).
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Nao ha limites para as doacdes voluntarias as entidades civis sem fins
lucrativos, no entanto, sé serdo permitidas deducgfes até o limite de 2% do lucro
operacional da empresa doadora, sendo livre o investimento de qualquer valor
monetario nessas entidades.

No que se refere as doacdes, determina o Decreto 3.000/99 em seu art. 91
que sdo transferéncias voluntarias de numeréario, podendo existir também
transferéncias de bens e servicos, de forma definitiva a pessoa juridica sem fins
lucrativos.

Dessa forma “[...] as contribui¢cdes previstas nesta legislagcdo tém por objetivo
a conscientizacao da pratica de acdes de responsabilidade social dos empresérios,
e, ainda, visa ampliar a participacdo em projetos de inclusao social” (ESTIGARA,
PEREIRA e LEWIS, 2009, p. 96).

Identifica-se, no exemplo apresentado no Quadro 6, que a realizacdo de uma
doacdo no valor de R$20.000 traz retorno de R$6.800 como forma de economia
tributaria para a empresa, sendo o valor real empregado na doacdo o total

correspondente a R$13.200.

Quadro 6 — Demonstracdo da economia tributdria com o uso de incentivos fiscais

Descricao Sem Incentivo Com Incentivo .Ecor'lqmia
(R%) (R$) Tributaria (R$)
1 - Lucro operacional 1.000.000 1.000.000
2 - Limite dedutivel de doac6es (2%) 0 20.000
3 - Lucro antes dos impostos 1.000.000 980.000
4 - Contribugéo social (9%) 90.000 88.200 1.800
5 - Imposto de renda (15%) 150.000 147.000 3.000
6 - Adicional imposto de renda (10%) 76.000 74.000 2.000
7 - Total imposto devido (CSLL + IR) 316.000 309.200 6.800
8 - Lucro liquido (3-7) 684.000 690.800
9 - Retorno financeiro 34,00%

Fonte: Fundacdo Faculdade de Medicina (2007), adaptado pela académica.

O beneficio fiscal desta operacdo esta na dedutibilidade da doagdo como
despesa operacional. No exemplo demonstrado, verifica-se que os valores
destinados a entidades civis sem fins lucrativos sdo percentualmente retornaveis a
empresa no calculo do Imposto de Renda e da contribuicdo social sobre o lucro

liquido.
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3 METODOLOGIA

3.1 Universo da Pesquisa

Tendo em vista que esse estudo pretende apresentar os incentivos fiscais
relativos as doagbes para projetos culturais e sociais, regulados respectivamente
pelas leis n°® 8.313/91 e 9.249/95, e identificar as vantagens obtidas pelas empresas
gue os utilizam mediante a destinacdo e doacdo de valores, apoiando-se na
legislacdo vigente, bem como apresentar suas experiéncias na operacionalizacéo, o
universo da pesquisa delimita-se em empresas optantes pelo regime tributario de
lucro real, situadas na regido do Vale do Paranhana/RS, que utilizaram e/ou utilizam

as referidas leis de incentivos fiscais.

3.2 Meios e Métodos Utilizados a Pesquisa

Para a realizacdo da pesquisa e a fim de alcancar os objetivos propostos, fez-
se necessaria a investigacdo preliminar, para o embasamento tedrico e coleta de
informacdes sobre o assunto abordado, por meio de pesquisa bibliografica na
literatura disponivel que discorre sobre o tema em questdo, juntamente com a
fundamentacdo no conhecimento da legislacdo pertinente. Mascarenhas (2012)
conceitua pesquisa bibliografica como sendo a analise concentrada em livros e
artigos, baseada na opiniao de autores.

Com vistas a complementar a pesquisa bibliogréfica, partiu-se a campo para
reunir informacdes no universo estipulado. Por meio da confeccéo e aplicacdo de
guestionarios estruturados com perguntas fechadas, sendo algumas de multipla
escolha, foram coletados os dados com os participantes. Acerca do instrumento de
pesquisa, Cervo, Bervian e Da Silva (2007) afirmam ser o método que possibilita
mensurar com maior precisdo o que se deseja. Os instrumentos foram enviados via
e-mail mediante a realizagdo de contato prévio com o0s responsaveis pelos
preenchimentos.

De acordo com Mascarenhas (2012), considerando o objetivo geral da
pesquisa, essa assume carater exploratorio, dado que busca familiarizar o fenbmeno
investigado, proporcionando uma visao geral sobre esse, envolvendo paralelamente

o levantamento bibliografico. Assim, questionarios foram encaminhados a elementos
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que tiveram experiéncias praticas com o problema, objetivando a analise de
exemplos que estimulem a compreenséo e precisao. Foram trabalhados, portanto,

dados qualitativos.

3.3 Apresentacéo e Andlise dos Dados

Os dados foram coletados durante os meses de maio a julho e estdo
organizados e tabulados por meio da ferramenta Microsoft Office Excel 2007, de
modo a analisar e comparar as respostas dos participantes, confrontando-as com 0s
objetivos propostos pela pesquisa. Dentre os 21 questionarios enviados para
empresas localizadas em Igrejinha, Parobé, Riozinho, Rolante, Taquara e Trés
Coroas, 07 retornaram respondidos por diretores e contadores. Dessas empresas,
06 sdo industrias do ramo calcadista e 01 do ramo de esquadrias de madeira.

A partir da aplicacdo dos questionarios, foi possivel obter informacfes para
analise e interpretacdo dos dados, e o resultado compilado da pesquisa € exposto a

seqguir.

3.3.1 Questdo n° 1: Como sua empresa avalia a participacdo de empresas privadas

na realizagédo de ag0es culturais e sociais?

Em resposta a interrogativa, todas as empresas apontaram como importante
e muito importante a participacdo na realizacdo de ac¢Oes culturais e sociais,
demonstrando preocupa¢do com a responsabilidade social e interesse por praticas
gue atendam as necessidades condizentes a inclusdo social e cultural da sociedade
que as cercam.

Com isso, tornam-se suscetiveis ao uso de incentivos fiscais, posto que sao
mecanismos criados para impulsionar o papel das empresas privadas no que tange
a atuacao socialmente responsavel.

Concomitantemente, ndo houve indicacdes de falta ou de pouca importancia

nesse sentido, mantendo-se indice O (zero) nas referidas alternativas.
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3.3.2 Questado n° 2: Qual o nivel de conhecimento a respeito dos incentivos fiscais
oferecidos?

Ao indagar-se sobre o nivel de conhecimento sobre incentivos fiscais, 28,57%
indicaram ter nivel alto, conhecendo profundamente o assunto, enquanto 71,43%,
nivel intermediario, afirmando que possuem conhecimento parcial sobre o

mecanismo, conforme representa o Gréfico 1.

Grafico 1 — Nivel de conhecimento das empresas
Erro! Vinculo nado valido.Fonte: Elaborado pela autora.

O fato de nenhuma empresa ter respondido que seu nivel de conhecimento é
baixo € considerado como um ponto positivo, pois mostra que os profissionais que ja
utilizaram incentivos estao se preparando e explorando alternativas de investimento
nesse sentido. Com o nivel de conhecimento apresentado, identificamos que os
participantes estéo familiarizados com o tema, dando confiabilidade a pesquisa.

Cabe observar que, no decorrer dos contatos realizados com empresas
potencialmente aptas ao uso de incentivos fiscais a fim de aplicar a pesquisa, um
grupo correspondente a 19,23% dos retornos obtidos, mencionou nunca ter utilizado
do mecanismo, afirmando ter pouco conhecimento sobre o assunto e desconhecer
as formas de participacdo. E importante salientar tal fato, pois aponta que o
mecanismo ainda é desconhecido e inutilizado por empresas da regido, ratificado

pelo baixo nimero de retornos de questionarios respondidos.

3.3.3 Questédo n° 3: A sistematica de incentivos fiscais é de facil operacionalizacdo?

Essa questdo objetivou identificar a visdo das empresas sobre a sistematica
de operacionalizacdo dos incentivos fiscais, verificando se consideram facil ou néo
esse processo, pois, por vezes, 0 que se apresenta de forma simples, em teoria,
pode, na pratica, ndo ser facil e objetivo de realizar.

Na questdo em evidéncia, as respostas estdo divididas, mas a maioria
correspondente a 42,86% apontou serem parcialmente faceis de operacionalizar. As

respostas estéo ilustradas no Grafico 2 a seguir.
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Gréfico 2 — Sistematica de operacionalizacao
Erro! Vinculo nao valido.Fonte: Elaborado pela autora.

3.3.4 Questao n° 4: Por que a empresa decidiu utilizar incentivos fiscais mediante a
destinagéo e doacgéo de valores a projetos culturais e sociais?

Os patrticipantes puderam sinalizar 3 (trés) opdes entre as apresentadas e,
dentre as razdes indicadas para a utilizacdo de incentivos fiscais, o fato de atender a
motivos humanitarios e da comunidade € o que mais pesa na decisdo para 0s
investimentos, seguido pelo aumento da satisfacéo e lealdade dos colaboradores e
clientes e do objetivo de destacar e agregar valor a imagem e a marca da empresa.

O quarto fator indicado € o marketing social que, junto com o objetivo de
destacar e agregar valor a imagem e a marca da empresa, estrutura a imagem da
organizacdo perante o publico externo, reforcando todos os demais indicadores
citados.

O Grafico 3 expressa as justificativas salientadas para melhor entendimento.

Grafico 3 — Justificativas apresentadas para o uso de incentivos fiscais
Erro! Vinculo nao valido.Fonte: Elaborado pela autora.

E considerado interessante o fato de a reducdo de tributos estar entre os
altimos da lista, o que transparece e ratifica a importancia dada a participacdo na
realizacdo de acdes culturais e sociais, apontada na questédo inicial. Isso evidencia
gue a economia tributaria ndo é o principal motivo que as move, mas sim o primérdio

da funcdo socioecondmica.

3.3.5 Questdo n° 5. Os percentuais de deducdo a titulo de doacao/patrocinio

oferecidos sao interessantes para a empresa?

A fim de reconhecer se a pratica foi relevante, como forma de beneficio fiscal,
foi questionado se os percentuais de deducdo a titulo de doacao/patrocinio
oferecidos séo interessantes. Com as respostas obtidas, fica demonstrado que
71,43% das empresas consideram sim interessantes, e fica claro que esse

mecanismo, além de contribuir com a sociedade onde a empresa esta inserida, traz
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a contrapartida fiscal, que serve como estimulo para incentivar a pratica, incitando as
empresas.

Dentre as respostas contraidas, apenas uma delas foi negativa e uma nula,
pois determinada empresa optou por ndo responder a questdo. Todas as demais
indicam ser proveitoso o percentual deduzido do imposto por meio dos incentivos

fiscais.

3.3.6 Questdo n° 6: Qual a dificuldade na efetivacdo da doacéo ou patrocinio?

Com a alternativa de sinalizar até 3 (trés) opc¢les, as respostas alcancadas
estdo bem distribuidas, no entanto, as que predominam com o mesmo namero de
indicacdes por algumas empresas sdo a burocratizacdo nos procedimentos para a
efetivacdo da doacado ou patrocinio, enquanto outras apontam que nao ha nenhuma
dificuldade encontrada no procedimento. O Grafico 4 mostra essa divisdo de

respostas.

Grafico 4 — Dificuldades encontradas
Erro! Vinculo nado valido.Fonte: Elaborado pela autora.

Analisando o gréfico, visualiza-se que 23,08% néo encontraram dificuldades e
69,23% indicaram algum empecilho que dificulte na efetivacdo do procedimento. O
fato é justificavel se comparadas as réplicas com as respostas alusivas a sistematica
de operacionalizacdo, correspondente a terceira pergunta do questionario.

Examinando as respostas, averigua-se que as empresas que nao apontaram
encontrar dificuldades disseram também que a sistematica ¢é de fécil
operacionalizagdo. Em contrapartida, as demais, que indicaram alguma dificuldade,
sdo empresas que nao definiram a sistematica como facil num todo, mas sim
parcialmente.

3.3.7 Questdo n° 7: Deveriam existir mais alternativas para a utilizagcdo deste

beneficio ou as alternativas existentes ja sao suficientes?

Quando questionadas sobre as alternativas existentes para a utilizacdo de
incentivos fiscais, 71,43% das empresas dizem nao serem suficientes as

possibilidades existentes e afirmam haver necessidade de mais opgoes.
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O propoésito da pergunta estd em identificar se as alternativas contemplam a
forma que as organizagdes buscam para investir, no que condiz a canalizacao de

recursos para agdes sociais versus beneficios gerados para as empresas.

3.3.8 Questéo n° 8: Qual o grau de satisfacdo com a utilizacao de incentivos fiscais?

A questdo interroga sobre o grau de satisfacdo das empresas frente a
utilizacao dos incentivos de forma geral, para verificar se estdo contentes, tanto com
os beneficios auferidos, como com a operacionalizacdo e a destinacdo dos recursos
empregados. Com o auxilio do gréfico abaixo, verificamos satisfagdo em nivel
mediano. Dos respondentes, apenas 1 (um) apresentou grau de satisfacdo baixo,
indice aceitavel, considerando ser a minoria, pois preocuparia se todos apontassem
insatisfagdo, levaria a crer haver alguma falha no mecanismo ou falta de

contrapartida para as empresas.

Grafico 5 — Grau de satisfacéo
Erro! Vinculo nado valido.Fonte: Elaborado pela autora.

3.3.9 Questado n° 9: Mediante a experiéncia obtida com o uso de incentivos fiscais,

hé& intenc&o de nova utilizagdo?

A questdo visa verificar a possibilidade de repeticdo do uso. Com as
respostas obtidas, pode-se estimar que sim, sendo que 42,86% afirmam terem
intencdo e, em um mesmo percentual, outras empresas estéo incertas sobre tanto,

tendendo também para essa possibilidade.

Grafico 6 — Intencédo de nova utilizagao
Erro! Vinculo nédo valido.Fonte: Elaborado pela autora.

A Unica empresa que se manifestou de forma negativa foi a que, na questao
de numero 5, destacou ndo serem interessantes os percentuais de deducao
oferecidos a titulo de doagé&o/patrocinio, motivo que, consequentemente, implicou de

forma direta nessa resposta.
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3.3.10 Questdo n° 10: Acredita serem os incentivos fiscais uma alternativa para a
pratica da responsabilidade social e desenvolvimento regional?

A pergunta tem o intuito de revelar a expectativa das empresas quanto ao uso
dos incentivos fiscais, indagando se sdo boas alternativas para a pratica da
responsabilidade social e desenvolvimento regional, verificando ainda com que
intensidade elas julgam contribuirem para tanto.

De acordo com as respostas tabuladas, o resultado mostra que todas tém
credibilidade no mecanismo, dentre elas, 85,71% afirmam contribuirem de forma
intermediaria e 14,29% de forma intensa. Nao houve apontamentos que indicassem
ser a alternativa ineficaz ou sem contribuicdo. Assim, percebe-se que empresas que
ja investiram em cultura e sociedade estdo otimistas, crendo, por meio de seus
investimentos, financiarem ndo s6 a inclusdo, mas prover o desenvolvimento da

regido onde se encontram.

3.3.11 Consolidacédo das respostas

Visando melhor representacdo dos resultados, o grafico a seguir apresenta a
consolidagdo das principais respostas a pesquisa apresentadas anteriormente.

Grafico 7 — Consolidacao das respostas
Erro! Vinculo ndo valido.Fonte: Elaborado pela autora.

Do total de participantes, 71,43% indicaram nivel de conhecimento
intermediario e demonstraram grau médio de satisfacdo com a utilizacdo dos
incentivos fiscais. Em relacdo a sistematica de operacionalizacéo, 42,86% do grupo
apontou ser parcialmente facil e, nessa mesma fracdo, possuem intencdo de nova
utilizacao.

Com o objetivo de atender a motivos humanitarios e da comunidade, 31,58%
das empresas utilizam os incentivos fiscais e 26,32% os utilizam para aumentar a
satisfacdo e lealdade dos colaboradores e clientes. Ainda, 21,05% usufruem dos
mesmos para destacar e agregar valor a imagem e a marca da empresa, 15,79%

como marketing social e, finalmente, 5,26% para reducé&o de tributos.
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Acerca das dificuldades encontradas na efetivagdo das doacdes e patrocinios,
23,08% do grupo afirmou n&o encontrar dificuldade nenhuma, e, na mesma
proporcao, outra parte do grupo indicou a burocratizacdo nos procedimentos como
uma dificuldade. O terceiro item mais considerado, no que condiz as dificuldades, foi

0S poucos incentivos por parte do governo.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados da pesquisa confirmam que os incentivos fiscais séo fortes
mecanismos para impulsionar a pratica da responsabilidade social e o
desenvolvimento regional, apresentando-se como alternativas de grande relevancia
para as organizacfes que almejam desempenhar sua funcao social, estimulando-as
com beneficios para que recursos sejam direcionados a segmentos especificos.

O estudo realizado mostra que a burocratizagcdo nos procedimentos que
envolvem o uso de incentivos fiscais € um dos empecilhos que, unido ao
desconhecimento da legislacdo pelos profissionais da contabilidade, faz com que
muitas empresas sintam-se retraidas e incertas em utilizar essa alternativa. E
necessario que sejam propagados e abordados de forma préatica e estimulante,
apresentando as vantagens que oferecem e em uma sistemética de facil
operacionalizacdo. Quanto a essa, identificou-se ser parcialmente facil de
operacionalizar, no entanto, houve indicacGes contrarias durante a pesquisa, 0 que
significa dificuldades na efetivacdo da doacé&o ou patrocinio.

Sobre as vantagens obtidas pelas empresas que utilizam os incentivos fiscais
mediante a destinacdo e doacado de valores, € possivel afirmar que os percentuais
de deducdo oferecidos a titulo de incentivo sdo considerados interessantes pelos
elementos investigados, pois impactam em economia tributaria. Apesar de né&o
serem elevados, tornam-se atrativos na medida em que o lucro operacional
aumenta. Todavia, as vantagens vao além da reducgdo do 6nus tributério. As praticas
sociais acarretam no desenvolvimento da comunidade e regido, e,
consequentemente, no crescimento das empresas, potencializando a imagem e
gerando retorno financeiro.

Com a pesquisa, verificou-se a assertiva supracitada e, dentre os motivos que
pesam na decisao para a utilizacdo de incentivos fiscais, estdo o fato de atender

motivos humanitarios e da comunidade, seguidos pelo aumento da satisfacao e
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lealdade dos colaboradores e clientes e do objetivo de destacar e agregar valor a
imagem e a marca da empresa.

As empresas que tiveram experiéncias com o uso afirmam terem intencéo de
nova utilizacdo, o que comprova a eficacia do mecanismo e a obtencdo de
vantagens. Conforme os resultados, grande parte do grupo tem a intencéo de repetir
0 uso, em um mesmo percentual, outra se encontra incerta sobre isso, tendendo
também para essa possibilidade. No universo estudado, a baixa fracdo que nega a
nova utilizacdo € considerada aceitavel, levando-se em conta as particularidades de
cada organizacao e a situacao financeira em que podem se encontrar.

Por fim, conclui-se que os incentivos fiscais efetivamente sdo motivadores e
revertem em vantagens multiplas. As organizacfes tém a opcao de escolher para
onde destinar parte do valor que iria para os cofres publicos, contribuindo com
projetos e acBes com vistas a melhoria da sociedade, atuando de forma socialmente
responsavel.

Que o presente artigo contribua para difundir o uso dos incentivos fiscais
disponiveis, para que mais empresas transformem parte de seus impostos em acodes
sociais e sirva também de subsidio para a classe contabil, pois, sendo a
contabilidade uma ciéncia social, cabe também ao contador participar desse
processo, levando informacfes aos empresarios para ampliar o rol de envolvimento

desses com investimentos no ambito cultural e social.
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