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Resumo

A Indicagdo Geografica consiste numa forma de certificacdo de produtos. Os produ-
tos tipicos passam a ser reconhecidos e devidamente registrados, incorporando os
direitos de propriedade das pessoas que os produzem e do local em que se originam.
A Indicacdo Geografica auxilia no desenvolvimento de um territdrio, pois permite
que os produtos e servigos dali derivados sejam reconhecidamente diferenciados
dos demais, seja em razao das caracteristicas naturais do territério, seja em virtude
da forma como sdao manipulados pelos agentes locais. Ela garante ao consumidor a
aquisicdao de uma mercadoria de origem conhecida, com qualidades peculiares que a
valorizam. No presente trabalho, serdo abordadas as legislagdes brasileira e interna-
cional sobre Indicacdo Geografica. Com relagdo a legislagdo brasileira, serdo observa-
das as principais leis e atos administrativos que tratam da Indica¢do Geografica e do
procedimento para registro, assim como os tratados internacionais sobre o assunto.
Na legislagdo internacional, serdo destacados os principais pontos constantes nos
regulamentos da Unido Europeia. Ao final, sera elaborado um quadro comparativo
entre as legislacGes brasileira e europeia sobre Indicacdo Geografica, apontando al-
gumas semelhancas e diferencas existentes.

Palavras-chave: Indicacdao Geografica. Legislagdo brasileira. Legislagdo internacional.
Desenvolvimento territorial.

Abstract

A Geographical Indication is a form of products certification. Typical products are
now recognized and duly registered, incorporating the property rights of those who
produce it and the place where it originates. The Geographical Indication helps in the
development of a territory, because it allows that goods and services derived there
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are admittedly different from the others, either because of the natural characteristics
of the territory, whether by virtue of the way they are handled by local agents. It
guarantees the consumer to purchase a known source of goods, with peculiar quali-
ties that value. In this paper, the Brazilian and international legislation on Geographi-
cal Indication will be addressed. Regarding the Brazilian legislation, will treat the
main laws and administrative acts that deal with Geographical Indication and the
procedure for registration as well as international treaties on the subject. In interna-
tional law, will highlight the main points contained in the regulations of the European
Union. Finally, a comparison chart between the Brazilian and European legislation
on Geographical Indications will be developed, pointing out some similarities and
differences.

Keywords: Geographical indication. Brazilian law. International law. Territorial deve-
lopment.

1 Introdugao

O presente trabalho justifica-se por integrar outras dreas do conhecimento,
como a do Direito, ao estudo de um tema geralmente tratado pela Geografia, pela
Economia, pela Sociologia e Ciéncias Agrarias. Essa integragao se justifica, principal-
mente, pelo fato de que o registro de uma Indicagdao Geografica exige um procedi-
mento administrativo que tramita perante o 6rgdao competente, qual seja, o Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI), devendo ser observadas as normais legais
para tanto. Assim sendo, é indispensavel a participagdo da area do Direito no proced-
imento de registro da Indicacdo Geografica. Essa é a contribuicdo que se pretende
com o presente estudo.

E fundamental ressaltar que os processos de estruturacdo de experiéncias de
Indicacdo Geografica, pelas suas caracteristicas e exigéncias legais, integram a acédo
cooperada de atores e instituicdes locais. Portanto,apresentam grande potencial de
insercdo social e econémica de atores territoriais.

O problema de pesquisa, que resultou no presente artigo, consiste em con-
hecer as legislagdes brasileira e internacional que regulamentam o registro de produ-
tos ou servigos na forma de Indicagdo Geografica, destacando semelhangas e dife-
rencas entre elas. Com relagao a legislagdo internacional, serd tomada como base a
Unido Europeia.

Este projeto de pesquisa tem carater qualitativo e exploratério, restringindo-
se a consulta da literatura atual e documentos oficiais, disponiveis tanto no Brasil
como no exterior, seja na forma de livros, periddicos cientificos ou sites da Internet.
Os procedimentos metodoldgicos utilizados foram os de estudos bibliograficos, atra-
vés da consulta a fontes disponiveis e documentos nacionais e internacionais, bem
como a sintese dos principais aspectos das legislacdes nacional e internacional, as
quais regulamentam o registro de produtos ou servicos na forma de Indicacdo Geo-
grafica no Brasil e na Unido Europeia. Foram identificadas as principais semelhancas
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e diferengas entre a legislagdo internacional e a brasileira, e realizada a sistematiza-
¢do de ambas, resultando na elaboragdo de um quadro-sintese.

No Brasil, a Indicacdo Geografica pode ser de duas espécies: Indicacdo de Pro-
cedéncia e Denominacdo de Origem. J4 na Unido Europeia, as espécies sdo Indica-
¢cOes Geograficas Protegidas, Denominac¢Oes de Origem Protegidas e Especialidades
Tradicionais Garantidas. Tanto a legislacdo brasileira quanto a europeia sobre Indi-
cacdo Geografica proibem a utilizacdo de nomes comuns ou genéricos. As principais
diferengas entre ambas é que a primeira estabelece a protecdo para produtos e ser-
vigos e ndo prevé hipodteses de cancelamento do registro, enquanto a segunda prote-
ge apenas produtos e estabelece um rol de situagdes que implicam o cancelamento.

2 Desenvolvimento territorial e indicagao geografica

Para a compreensao do tema discutido no trabalho, é essencial a assimilagdo
de dois conceitos importantes. Primeiramente, o de desenvolvimento territorial,
que é o grande objetivo do estudo em debate. Em segundo lugar, trataremos da
Indicacdo Geografica, elemento central do presente trabalho.

2.1 Desenvolvimento territorial

Entender o conceito de desenvolvimento territorial é indispensavel para
que se possa compreender a importancia da Indicagdo Geografica, pois esta é um
importante instrumento para a concretizagao daquele.

Sobre desenvolvimento territorial, parte-se da concepgao expressa em Dalla-
brida (2015, p. 325):

O desenvolvimento territorial é entendido como um processo de mudanca
continuada, situado histérica e territorialmente, mas integrado em dina-
micas intraterritoriais, supraterritoriais e globais, sustentado na potencia-
¢do dos recursos e ativos (materiais e imateriais, genéricos e especificos)
existentes no local, com vistas a dinamizagdo socioeconémica e a melhoria
da qualidade de vida da sua populagdo.

Bonnal, Cazella e Maluff (2008, p. 203-204) complementam:

O desenvolvimento territorial passa, assim, por um inventario dos recursos
locais. Inventario este realizado com imaginagdo, capaz de transformar aspec-
tos negativos em novos projetos de desenvolvimento. Ou ainda, que valores
simbdlicos passem a desempenhar um papel de recursos socioeconémicos.
Nesse sentido, ndo se instala uma dinamica de desenvolvimento territorial
sem a criagdo ou o reforgo de redes e de formas de cooperagdo. As estruturas
de intercambio entre pesquisadores, associagdes civis, empresas privadas e
orgdos publicos sdo fundamentais para estimular a reflexdo de novos proje-
tos. O desenvolvimento territorial pressupde, ainda, a negociagdo entre ato-
res com interesses ndo necessariamente idénticos, mas que podem encontrar
areas de convergéncia em novos projetos, de tal forma que todos aproveitem
a “atmosfera” propicia a geragdo de iniciativas inusitadas.

Portanto, é fundamental para o desenvolvimento territorial, além do obje-
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tivo comum dos atores locais, o envolvimento de agentes estatais, de empresas e
da sociedade civil. Isso possibilita novas iniciativas e ideias capazes de concretizar o
processo de mudanca das estruturas e fortalecer o progresso do local.

Com efeito, o desenvolvimento territorial se inicia com a valoriza¢do e ativa-
cdo dos recursos existentes no local. A identidade do lugar é pressuposto imaterial
para o seu desenvolvimento, aspecto reafirmado por Pollice (2010, p. 17):

Desenvolvimento enddgeno, de fato, quer dizer essencialmente um de-
senvolvimento fundado sobre a ativagdo daquele conjunto de fatores que,
complexivamente considerados, constituem a identidade prépria do lugar.
A ativagdo destes recursos ndo deve ser preordenada a obtengdo dos obje-
tivos meramente econémicos - mensuraveis através de indicadores quan-
titativos de conteldo geral - mas a uma finalidade mais ampla de desen-
volvimento que pode coincidir com a plena realizagdo das potencialidades
do lugar.

O desenvolvimento territorial tem por pressuposto uma negociagdo, um acor-
do entre agentes, cujos objetivos encontram areas de convergéncia em novos proje-
tos, a fim de que todos usufruam da geragdo de novas iniciativas. Essa forma de acao
coletiva objetiva requalificar o “saber-fazer” local, langando mao de novas tecnolo-
gias. Isso faz com que sejam incluidos nos projetos locais programas de informacao,
de formacgdo e de educacdo (BONNAL; CAZELLA; MALUF, 2008).

Para Dallabrida et al. (2014, p. 48), “[...] o desenvolvimento territorial se sus-
tenta na capacidade da comunidade local de valorizagdo do territdrio, em particular
os ativos e recursos que constituem elementos de diferenciacdo”. Essa concepgdo
dialoga com o tema Indicagcdo Geografica. Ja Flores (2004) aponta que o desenvolvi-
mento territorial comp&e-se de uma interac¢do entre diversas atividades econémicas,
havendo componentes sociais e culturais particulares do local. Isso cria condi¢des
para a existéncia de um dinamismo préprio do territério, com caracteristicas espe-
cificas, o que ocasiona maior competitividade coletiva, marcada pela cultura local.

Para Cazella (2008), o desenvolvimento territorial pode ser entendido de duas
formas. A primeira se refere a faceta econ6mica, atentando-se aos sistemas produti-
vos localizados. A segunda, voltada aos acontecimentos sdciopoliticos, tem enfoque
na participacdo dos atores locais no desenvolvimento de sua regido. O autor destaca
que a participacdo dos atores sociais é essencial. “Eles devem assumir as a¢Ges a tal
ponto que esse estilo de desenvolvimento ndo tem nenhum sentido sem a implica-
cdo direta dos segmentos organizados da sociedade civil” (CAZELLA, 2008, p. 20). A
importancia de participacdo é destacada também por Flores (2004, p. 162):

Do ponto de vista social e politico, o desenvolvimento territorial pressupde
o fortalecimento e a maior participagao das organizagGes locais na defini-
¢do de suas estratégias e expectativas. Em realidade, a melhor forma de
se medir o impacto de politicas de desenvolvimento seria identificando o
grau de felicidade individual e coletiva alcangada como consequéncia das
estratégias e agcbes empreendidas. Ambientalmente, a gestao territorial
traz consigo um conjunto de valores locais sobre o uso atual e futuro dos
recursos naturais e as expectativas das comunidades sobre o legado que
querem proporcionar as geragdes posteriores.

| COLOQUIO - Revista do Desenvolvimento Regional - Faccat - Taquara/RS - v. 13, n. 1 jan./jun. 2016



O desenvolvimento territorial, destarte, consiste na valorizagdo do territério
através da atividade da populagdo que nele habita, utilizando-se dos recursos dispo-
niveis e das habilidades dos agentes locais, a fim de potencializar o territério com suas
especificidades e melhorar a qualidade de vida dos individuos. A Indica¢cdo Geografi-
ca, como se vera, é um forte instrumento para o desenvolvimento territorial.

2.2 Indicacdo Geogrifica

A Indicagdo Geografica é o tema do presente estudo, sendo imprescindivel a
explicitagdo de seu conceito.

Segundo Acampora e Fonte (2008, p. 192), as especificidades territoriais vém
possibilitando novas oportunidades de mercado para os produtos tipicos, os quais
ganham destaque e prestigio. A Indicacdo Geografica é uma forma de certificagdo
de produtos com tipicidade. Os produtos tipicos, dessa forma, sdo reconhecidos e
devidamente registrados, passando a incorporar os direitos de propriedade das pes-
soas que os produzem e do local em que se originam. Segundo Maiorki e Dallabrida
(2015, p. 41):

A Indicagdo Geografica (IG) refere-se ao reconhecimento de uma qualida-
de atribuida a um produto originario de um territério cujas caracteristicas
sdo inerentes a sua origem geografica. Representa uma qualidade relacio-
nada ao meio natural ou a fatores humanos que lhes atribuem notorieda-
de e especificidade territorial.

Os autores fazem um interessante apontamento ao comparar o procedimen-
to de Indicagdo Geografica com o registro civil de pessoa natural, pois, assim como a
pessoa adquire direitos civis quando do seu registro, também a Indicagdo Geografica
garante direitos civis ao ser reconhecida pelo registro no INPI.

Essa questdo é reafirmada por Gollo et al. (2013, p. 3):

Os produtos que apresentam uma qualidade Unica, explorando as carac-
teristicas naturais, tais como geogréficas (solo, vegetacdo), meteoroldgicas
(mesoclima) e humanas (capacitagdo, zelo, capricho e conhecimento tacito
aplicados no cultivo, tratamentos culturais), sdo factiveis de certificagdo de
qualidade através da Indicagdo Geografica [...].

Segundo Niederle (2009, p. 2), a Indicacdo Geografica “Trata-se de uma es-
tratégia de qualificacdo que enfatiza o enraizamento sociocultural do produto no
territério onde este é produzido, explorando ativos intangiveis que sdo de dificil
transposicdo para outros territérios”. O autor destaca que a Indicacdo Geografica
agrega valor ao produto e garante acesso aos mercados. Além de ser considerada
uma garantia de qualidade pelos consumidores, também é instrumento de desen-
volvimento territorial, ja que oportuniza “[...] a exploragdo de ativos intangiveis de
dificil transposicdo para outros territdrios, constituindo uma vantagem competitiva
em mercados cada vez mais marcados pela diferenciagdo dos produtos” (NIEDERLE,
2009, p. 17).
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Dallabrida (2012) afirma que a Indica¢do Geografica alia o desenvolvimento a
nogao de identidade territorial, constituindo-se em uma estratégia para o desenvol-
vimento do territdrio. “Assim, a Indicacdo Geografica é uma forma de agregar valor
e credibilidade a um produto ou servico, conferindo-lhes um diferencial de mercado
em fungdo das caracteristicas de seu local de origem” (DALLABRIDA, 2012, p. 47-48).

Importante transcrever os apontamentos de Froehlich (2012, p. 491-492):

Um dos aspectos merecedores de atengdo refere-se ao potencial dessa
estratégia na viabilizagcdo de modos de vida tradicionais, isso porque resul-
taria na vinculagdo de um produto com um territério, uma matéria-prima,
um saber-fazer e/ou técnicas de elaboragdo mais ou menos especificas.
Ou seja, essa forma de reconhecimento permitiria a valorizagdo dos atri-
butos locais especificos, havendo uma associa¢gdao do conteudo simbdlico
da mensagem trocada entre produtor e consumidor. Associam-se, no ima-
gindrio do consumidor, as relagGes de produgdo com a cultura e tradigdo,
tipicidade e qualidade, bem como com propriedades singulares advindas
do préprio ecossistema.

As IndicagOes Geograficas, segundo Froehlich et al. (2010, p. 118), “[...] per-
mitem que os territérios promovam seus produtos através da autenticidade da pro-
ducdo ou peculiaridades ligadas a sua histdria, cultura ou tradi¢do, estabelecendo
o direito reservado aos produtores estabelecidos no referido territério”. Todavia,
advertem Dallabrida et al. (2015), a Indicacdo Geografica ndo pode ser considerada
um fim em si mesmo, mas sim um meio para alcancar o desenvolvimento territorial.

A Indicacdo Geografica, portanto, auxilia no desenvolvimento de um territé-
rio, pois permite que os produtos e servicos dali derivados sejam reconhecidamente
diferenciados dos demais, seja em razdo das caracteristicas naturais do territdrio,
seja em virtude da forma como sdao manipulados pelos agentes locais. Outrossim, o
selo referente a Indicagdo Geografica, constante no produto, garante ao consumidor
a aquisicdo de uma mercadoria de origem conhecida, com qualidades peculiares que
o valorizam.

E inegavel a relacdo existente entre a Indicacdo Geografica e o desenvolvi-
mento territorial. Primeiramente, porque gera a valorizacdo da regido pelos préprios
habitantes, que passam a reavivar suas tradi¢gdes e culturas e a preservar as carac-
teristicas naturais do territério. Além disso, o registro dos produtos e servicos lhes
confere credibilidade e confianga frente aos consumidores, valorizando o produto e
o local em que é produzido, aumentando a demanda e, consequentemente, a produ-
¢do, impulsionando o crescimento econémico dos territérios atingidos.

3 Legislagdo sobre Indicacao Geografica

Compreendido o conceito e a fungdo da Indicagdo Geografica, passaremos a
anadlise da legislagdo que a regulamenta e as normas para sua utilizagdo.

3.1 Legislagdo brasileira

A analise da legislacdo brasileira sobre Indicacdo Geografica sera centralizada
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na Lei de Propriedade Industrial e Instru¢do Normativa 25/2013 - INPI, além de con-
tornos acerca da Constituicdo Federal e tratados e conveng@es internacionais de que
o Brasil é parte.

Segundo Ferreira, Fernandes e Regalado (2013), com o advento da Convencdo
da Unido de Paris (CUP), em 1883, a Indicagdo Geografica passou a ser considerada,
em nivel internacional, propriedade industrial. O Brasil é signatario da referida Con-
vencdo desde o inicio, e a entrada em vigor no pais ocorreu em 1975. A Convencgdo
estabelece a obrigatoriedade em reprimir a concorréncia desleal que, segundo seu
art. 102 bis, 2, é qualquer ato de concorréncia contrario aos usos honestos em ma-
téria industrial ou comercial. Uma das proibigdes constantes no artigo sao as indica-
¢Oes ou alegagBes cuja utilizagdo no exercicio do comércio seja suscetivel de induzir
0 publico a erro sobre natureza, modo de fabricagdo, caracteristicas, possibilidades
de utilizagdo ou quantidade das mercadorias. A convengdo prevé também a possibili-
dade de apreensdo de mercadorias importadas quando o produto contiver utilizagcdo
direta ou indireta de uma falsa indicagdo relativa a procedéncia do produto.

No ano de 1994, os paises que pretendiam integrar a Organiza¢do Mundial do
Comércio (OMC) assinaram a Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights
(TRIPS)*. O aludido acordo tratava do comércio de bens com diferenciais protegidos
por mecanismos de propriedade intelectual (FERREIRA; FERNANDES; REGALADO,
2013).

De acordo com o art. 22 da TRIPS, IndicagGes Geograficas sao indicacdes que
identifiquem um produto como origindrio do territdrio de um membro, regido ou
localidade deste territério, quando determinada qualidade, reputagdo ou outra ca-
racteristica do produto seja essencialmente atribuida a sua origem geografica. No
referido artigo, consta ainda que os signatarios deveriam, através de sua legislagdo,
impedir a utilizagdo de qualquer meio que, na designagdo ou apresentagado, indicasse
que o produto em questdo provém de uma area geografica distinta do seu verda-
deiro lugar de origem, de maneira que conduzisse o publico a erro quanto a origem
geografica, bem como proibir qualquer uso que constitua um ato de concorréncia
desleal, conforme disposto no artigo 102 bis da Convencéo de Paris.

O art. 592, XXIX, da Constituicdo Federal, estabelece que a lei assegurara aos
autores de inventos industriais privilégio temporario para sua utilizagdo, bem como
prote¢do as criagdes industriais, a propriedade das marcas, aos nomes de empresas e
a outros signos distintivos. Dessa forma, garante-se o direito a propriedade industrial.

Ja a Lei 9.279/1996 regulou direitos e deveres referentes a propriedade in-
dustrial no Brasil e implementou decisdes estabelecidas na TRIPS (FERREIRA, FER-
NANDES, REGALADO, 2013). A Lei da Propriedade Industrial trata especificamente
da Indicagdo Geografica em seu art. 176 e nos seguintes. Segundo a referida lei, a
Indicacdo Geografica divide-se em Indicacdo de Procedéncia e Denominagdo de Ori-
gem. Considera-se Indicacdo de Procedéncia o nome geografico de pais, cidade, re-
gido ou localidade de seu territdrio, que se tenha tornado conhecido como centro
de extracdo, producdo ou fabricacdo de determinado produto ou de prestagdo de

4 Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio.
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determinado servigo®. A Denominagdo de Origem, por outro lado, é considerada o
nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territério que designe
produto ou servigo cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou essen-
cialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos®.

Diferenciando os dois institutos, Gurgel (2006) explica que a Indicagdo de
Procedéncia é compreendida pela especializagdo ou particularidade da experiéncia
pratica na producdo de certo produto em determinado local, ndo precisando ser vin-
culada a fatores locais referentes a especificidades geograficas ou humanas. N3o h3,
destarte, exigéncia de comprovacao da qualidade para a Indicagdo de Procedéncia.
No tocante a Denominagao de Origem, é necessario atender aos requisitos da quali-
dade caracterizadora do produto, a qual é determinada pelo INPI e prevista no artigo
182 da Lei de Propriedade Industrial, e decorre dos fatores naturais e humanos de
que dispGe o territdrio. Por seu turno, Ferreira, Fernandes e Regalado (2013, p. 129)
explicam que, no caso da Indicagdo de Procedéncia, “[...] é importante comprovar o
prestigio ou reputacdo da regido, com relacdo a determinado produto ou servico”.
Em se tratando de Denominacdo de Origem, “[...] é necessario demonstrar a relagdo
das condigGes fisicas ou humanas do local com as caracteristicas dos produtos, ou
seja, o atendimento de requisitos de qualidade”. Finalmente, Pimentel (2013) explica
que a Indicagdo de Procedéncia compreende a Indicagcdo Geografica que tenha se
tornado conhecida como centro da fama de um determinado produto, e a Denomi-
nac¢do de Origem é a Indica¢do Geografica que designa o préprio produto. Outrossim,
a protegdo estender-se-a a representagdo grafica ou figurativa da Indicagao Geogra-
fica, bem como a representagdo geografica de pais, cidade, regido ou localidade de
seu territério cujo nome seja Indicagdo Geografica’.

Importante restri¢do traz o art. 180 da Lei de Propriedade Industrial, ao esta-
belecer que ndo sera considerado Indicagdo Geografica o nome geografico que tiver
se tornado comum, utilizado corriqueiramente para designar produto ou servico.
Além disso, a lei restringe o uso da Indicagdo Geografica aos produtores e prestado-
res de servico estabelecidos no local, garantindo-lhes exclusividade. E exigido tam-
bém o atendimento de requisitos de qualidade, quando se tratar de Denominagdo
de Origem.

A protegdo juridica, em primeiro lugar, visa impedir terceiros, que ndo
cumprem os requisitos legais, de fabricar, importar, exportar, vender,
expor ou oferecer a venda ou ter em estoque produto que se apresente
como IG. A protegdo juridica, em segundo lugar, impede terceiros de usar,
em produto, recipiente, invélucro, cinta, rétulo, fatura, circular, cartaz ou
em outro meio de divulgagdo ou propaganda, termos retificativos, tais
como tipo, espécie, género, sistema, semelhante, sucedaneo, idéntico, ou
equivalente, ndo ressalvando a verdadeira procedéncia do produto. E, em
terceiro lugar, impede terceiros de usar marca, nome comercial, titulo de
estabelecimento, insignia, expressdo ou sinal de propaganda ou qualquer
outra forma que indique procedéncia que ndo a verdadeira, ou vender ou
expor a venda produto com esses sinais (PIMENTEL, 2013, p. 137).

5 Art. 177 da Lei 9.279/1996.
©Art. 178 da Lei 9.279/1996.
7 Art. 179 da Lei 9.279/1996.
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O antigo Departamento Nacional de Propriedade Industrial, criado em 1933,
foi substituido, em 1970, pelo INPI (Instituto Nacional de Propriedade Industrial),
autarquia federal ligada ao Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Ex-
terior (FERREIRA, FERNANDES, REGALADO, 2013). Referido instituto regulamentou
a matéria, ao editar a Resolugdo n2 75/2000, que foi revogada através da Resolucdo
PR n2 01/2013. Atualmente, os procedimentos para registro constam na Instrucdo
Normativa n2 25/2013.

O paragrafo Unico do mencionado art. 182 prevé que o INPI estabelecera as
condigBes de registro das Indicagdes Geograficas. De acordo com Pimentel (2013),
o registro da Indicagdo Geografica consiste num ato administrativo da entidade. O
registro tem natureza declaratdria, a teor do art. 12, paragrafo Unico, da Instrugdo
Normativa n. 25/2013. Segundo Ferreira, Fernandes e Regalado (2013), o reconhe-
cimento da Indicagdo Geografica tem natureza declaratéria porque o INPI, ao con-
ceder o registro, reconhece um direito anteriormente existente. Diferentemente é
o reconhecimento da marca, que tem natureza constitutiva. No mesmo sentido, Pi-
mentel (2013) explica que a Indicacdo Geografica é reconhecida, ndo criada.

Observa-se que o depdsito no IG no INPI é resultado de um trabalho con-
junto de diversas entidades, destacando-se o Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento (MAPA), o Servigo Brasileiro de Apoio a Micro
e Pequena Empresa (SEBRAE), a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecu-
aria (EMBRAPA), empresas de extensdo rural e de pesquisa agropecuaria
estaduais, universidades federais e estaduais, Secretarias Estaduais, Fun-
dacgGes Estaduais de Amparo a Pesquisa, entre outros (FERREIRA; FERNAN-
DES; REGALADO, 2013, p. 133).

Importante destacar os apontamentos de Pimentel (2013, p. 138):

A organizagdo (dos produtores) tem por base o acordo coletivo de qua-
lidade do produto que requer um processo produtivo cujos métodos e
técnicas, geralmente tradicionais, passam dos pais aos filhos ou parentes,
outras vezes por sucessao empresarial. Esse processo vai desde o cuidado
com a matéria-prima, passando pela boa conservagcdo e armazenagem,
industrializagdo, embalagem e distribui¢do, até chegar ao consumidor. O
processo produtivo de uma IG de produtos esta cada vez mais condicio-
nado as exigéncias da rastreabilidade, sejam os produtos destinados para
alimentagdo ou para qualquer outro uso. As caracteristicas familiares e
tradicionais da IG se relacionam com a satisfagdo do produtor, ao ver que
0 comércio valoriza o territorio e a técnica tradicional na elaboragdo do
produto, elementos que compdem juntamente com uma qualidade impar
a vantagem na concorréncia com outros produtos de qualidade inferior ou
que ndo desfrutam da mesma notoriedade.

Atualmente, existem 52 Indica¢des Geograficas reconhecidas no Brasil, sendo
44 nacionais e oito estrangeiras. Dentre as nacionais, 35 sdo Indicacao de Procedén-
cia, e nove sdo Denominagdo de Origem (INPI, 2015) .

Com relacdo a legitimidade, para requerer o registro da Indicagdo Geografica,
dispGe o art. 52 da instru¢do normativa n2 25 (INPI, 2013) que as associagbes, 0s
institutos e as pessoas juridicas representativas da coletividade legitimada ao uso
exclusivo do nome geografico, estabelecidas no respectivo territério, podem realizar
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o pedido na condigdo de substitutos processuais. Por outro lado, no caso de um Uuni-
co produtor ou prestador de servigo ser legitimado para o uso do nome geografico,
seja pessoa fisica ou juridica, este pode pleitear o registro em nome proéprio®. Em se
tratando de nome geografico estrangeiro ja reconhecido como Indicagdo Geografica
no seu pais de origem, ou reconhecido por entidades ou organismos internacionais
competentes, o registro devera ser requerido pelo titular do direito sobre a Indicacdo
Geografica®. O pedido devera ser instruido com os documentos elencados no art.
62 da Instrucdo Normativa. Além daqueles, existem outros documentos especificos,
necessarios para o registro de cada uma das modalidades de Indicagdo Geografica
(Indicagdo de Procedéncia de Denominagdo de Origem), previstos nos arts. 82 e 92.

Consoante previsdo do art. 16 da Instrugdo Normativa n2 25 (INPI, 2013), apds
o protocolo, o pedido é submetido a exame formal. Constatada alguma irregularida-
de, o requerente devera responder as exigéncias no prazo de 60 (sessenta) dias. Em
nao o fazendo, o pedido sera arquivado. Superada a analise formal, sera realizada a
publicacdo do pedido, possibilitando a terceiros que se manifestem no prazo de 60
(sessenta) dias. Caso haja manifestacdo, esta sera publicada, e o requerente tera o
prazo de 60 (sessenta) dias para contestar®.

Com manifestacdo ou decorrido o prazo in albis, ja que o art. 17 da Instrucdo
Normativa n2 25 (INPI, 2013) ndo estabelece a pena de arquivamento em caso de
auséncia de contesta¢do do requerente, o pedido sera analisado, sendo proferida
decisdo de deferimento ou indeferimento do pedido de registro da Indicagao Geo-
grafica'’. Sendo deferido o pedido, havera simultanea expedi¢do do certificado de
registro’?. O ato de deferimento e de concessdo do registro da Indicagdo Geografica
sera publicado na Revista Eletrénica da Propriedade Industrial - RPI. Conforme pre-
visto em Tabela de Retribuicdo, a entrega do certificado de registro ficard condicio-
nada ao recolhimento da retribuicdo relativa a expedicdo de certificado de registro
de Indicacdo Geografica. Ndo havendo previsdo de retribuicdo para expedi¢do do
certificado de registro, o certificado de registro de Indicacdo Geografica serd expe-
dido e entregue apds a publicagdo da concessdo do registro®®. Havera indeferimento
do pedido de registro quando nao forem observadas as condicGes estabelecidas na
instrucdo normativa®.

Em qualquer caso, cabe recurso ao INPI, o qual sera processado na forma do
art. 212 e dos seguintes da Lei de Propriedade Industrial. O prazo para interposi¢dao
de recurso é de 60 (sessenta) dias®. O recurso sera recebido com efeito suspensivo
e devolutivo pleno®, ou seja, a matéria pode ser inteiramente revista pela instancia
superior, ndo havendo possibilidade de executar a decisdo recorrida, utilizando de
imediato a Indicacdo Geogrdéfica, se o recurso se deu em face da decisdo de deferi-

8 Art. 592, § 12 da Instrugdo Normativa n? 25/2013 - INPI.
® Art. 59, § 22 da Instrugdo Normativa n? 25/2013 - INPI.
1 Art. 17 da Instrugdo Normativa n2 25/2013 - INPI.

1 Art. 18 da Instrugdo Normativa n2 25/2013 - INPI.

2 Art. 18, I, da Instrugdo Normativa n2 25/2013 - INPI.

13 Art. 18, 1, da Instrugdo Normativa n2 25/2013 - INPI.

4 Art. 18, Ill, da Instrugdo Normativa n® 25/2013 - INPI.
15 Art. 212, caput, da Lei 9.279/1996.

6 Art. 212, § 12, da Lei 9.279/1996.
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mento. Destarte, é necessario aguardar a decisdo a ser proferida no recurso.

Serdo intimados os interessados para oferecimento de contrarrazdes no prazo
de 60 (sessenta) dias, conforme art. 213 da Lei 9.279/1996. Disp&e o art. 214 da LPI
que, para fins de complementacdo das razGes oferecidas a titulo de recurso, o INPI
poderd formular exigéncias, que deverdo ser cumpridas no prazo de 60 (sessenta)
dias. Com manifestacdo ou decorrido o prazo in albis, serd proferida decisdo®. O
julgamento do recurso sera realizado pelo presidente do INPI, na forma do art. 212,
§ 39, da LPI. Conforme dispGe o art. 215 da mesma lei, a decisdo do recurso é final
e irrecorrivel na esfera administrativa. A decisdao administrativa é passivel de revisdo
judicial. Por forga do art. 109, |, da Constituigdo Federal, compete a justica federal
processar e julgar eventual agdo ajuizada em face do INPI. Elaboramos um qua-
dro-sintese da legislacdo brasileira sobre Indicagdo Geogrdfica, incluindo tratados e
acordos internacionais de que o Brasil é parte (Quadro 1).

Quadro 1 - Sintese sobre a legislagdo brasileira

Referéncia legal Convengdo da Unido de Paris (CUP)
Aspectos a que se Indicacdo Geografica considerada propriedade industrial;
refere Repressdo a concorréncia desleal.

Proibicdo de IndicagBes cuja utilizacdo, no exercicio do co-
mércio, seja suscetivel de induzir o publico a erro sobre a na-
tureza, modo de fabricacgdo, caracteristicas, possibilidades de

Implicagdes préticas utilizacdo ou quantidade das mercadorias.

no registro Possibilidade de apreensdo de mercadorias importadas
quando o produto contiver utilizacdo direta ou indireta de
uma falsa indicacdo relativa a procedéncia do produto.

Referéncia legal Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPS)

Aspectos a que se Comércio de bens com diferenciais protegidos por
refere mecanismos de propriedade intelectual.

Impedir a utilizacdo de qualquer meio que, na designacdo ou
apresentacdo, indique que o produto em questdo provém
de uma area geografica distinta do seu verdadeiro lugar de
origem, de maneira que conduza o publico a erro quanto a
origem geografica.

Implicagbes praticas | Proibir qualquer uso que constitua um ato de concorréncia
no registro desleal.

Evitar que a utilizacdo da indicagdo na marca possa induzir
0 publico a erro quanto ao verdadeiro local de origem do
produto, indeferindo o registro de marca que contenha In-
dicacdo Geografica referente a bens originados em local di-
verso do territério indicado.

Continua na proxima pdgina.

17 Art. 214, paragrafo Unico, da Lei 9.279/1996.
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Referéncia legal

Constituicao Federal

Aspectos a que se
refere

Assegura aos autores de inventos industriais privilégio
temporario para sua utilizagdo, bem como protegdo as
criagGes industriais, a propriedade das marcas, aos nomes de
empresas e a outros signos distintivos.

Referéncia legal

Lei 9.279/1996

Aspectos a que se
refere

Direitos e deveres referentes a propriedade industrial no
Brasil.

Figuras propostas
em relagdo ao
registro de produtos
ou servigos

Indicagdo de Procedéncia e Denominagdo de Origem.

Referéncia legal

Instrucdo Normativa n2 25/2013 — INPI

ImplicagGes praticas
no registro

N&o serd considerado Indicagdo Geografica o nome geogra-
fico que tiver se tornado comum, utilizado corriqueiramente
para designar produto ou servico.

Restricdo ao uso da Indicacdo Geografica aos produtores e
prestadores de servigo estabelecidos no local, garantindo-
Ihes exclusividade.

Exigéncia de atendimento aos requisitos de qualidade,
quando se tratar de Denominagdo de Origem.

Aspectos a que se
refere

Procedimento para registro das Indicagdes Geograficas.

Figuras propostas
em relagdo ao
registro de produtos
ou servigos

Indicacdo de Procedéncia e Denominacdo de Origem.

Implicagbes praticas
no registro

Legitimados para requerer o registro; Dados e documentos
necessarios;

Protocolo; Analise formal — prazo de 60 dias para sanar ir-
regularidades;

Publicagdo do pedido; Manifestagado de terceiros no prazo de
60 (sessenta) dias; Prazo de 60 (sessenta) dias para contestar;
Analise do pedido - decisdo de deferimento ou indeferimento
do pedido de registro da Indicacdo Geografica; Expedicdo
de certificado de registro, sendo deferido o pedido;
Publicagdo na Revista Eletronica da Propriedade Industrial
— RPI; Indeferimento do pedido de registro quando nao
forem observadas as condigdes estabelecidas na instrugdo;
Possibilidade de recurso ao presidente do INPI.

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos documentos legais.
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3.2 Legislagdo europeia sobre Indica¢do Geografica

Na Unido Europeia, existem varios regulamentos sobre Indicacdo Geografica.
O Regulamento 2081/1992 tratava da protegdo as Indica¢des Geograficas e Denomi-
nacoes de Origem dos produtos agricolas e alimenticios, ndo se aplicando, todavia,
aos produtos do setor vinicola e as bebidas espirituosas. Esse instrumento normativo
foi revogado pelo Regulamento 510/2006, que renovou o tratamento da matéria.

Existiu também o Regulamento n2 2.082/1992, que tratava dos “certificados
de especificidade” dos produtos agricolas e géneros alimenticios, o qual foi revogado
pelo Regulamento 509/2006, que instituiu as “especialidades tradicionais garanti-
das” dos produtos agricolas e dos géneros alimenticios.

O Regulamento 110/2008 trata exclusivamente da defini¢do, designacdo,
apresentacao, rotulagem e protegdo da Indicagdo Geografica de Bebidas Espirituosas
que, segundo Almeida et al. (2014, p. 54), sdo “bebidas alcodlicas”. A Indica¢do Ge-
ografica dos produtos vitivinicolas aromatizados foi normatizada pelo Regulamento
251/2014.

Nossa analise serd concentrada no Regulamento 1151/2012, que expressa-
mente revogou os Regulamentos 509/2006 e 510/2006, dispondo sobre os regimes
de qualidade dos produtos agricolas e alimenticios. Sobre a nova norma, explicam
Almeida et al. (2014, p. 54):

[...] o Regulamento n? 1.151/2012, de 21 de novembro de 2012, refere-se
aos regimes de qualidade dos produtos agricolas e dos géneros alimenti-
cios, e tem por objetivo ajudar os produtores a comunicar, aos compra-
dores e consumidores, as caracteristicas e os atributos ligados ao modo
de obtenc¢do desses produtos e géneros alimenticios, garantindo, assim:
(a) as condigBes de concorréncia leal para os agricultores e produtores de
produtos agricolas e de géneros alimenticios com caracteristicas e atribu-
tos que oferegam uma mais-valia; (b) a disponibilizacdo aos consumidores
de informacgdes fidveis sobre esses produtos; (c) o respeito pelos direitos
de propriedade intelectual; e (d) a integridade do mercado interno. As
medidas previstas nesse regulamento destinam-se a apoiar as atividades
agricolas e de transformagao, e os sistemas agricolas associados a produ-
tos de elevada qualidade, contribuindo, dessa forma, para a realizagdo dos
objetivos da politica de desenvolvimento rural.

Segundo o Regulamento 1151/2012, na Unido Europeia, as Indica¢bes Ge-
ograficas podem ser de duas espécies: Indicacdes Geograficas Protegidas (IGP) e
Denominacgdes de Origem Protegidas (DOP). Entende-se por Indicagdo Geografica
Protegida o produto origindrio de um lugar determinado, uma regido ou pais, que
possua uma qualidade determinada, uma reputacdo ou outra caracteristica que pos-
sa ser atribuida essencialmente a sua origem geografica, e pelo menos uma das fases
de producdo ocorra na zona geografica definida®. Por seu turno, a Denominagdo de
Origem Protegida destina-se a produto originario de um lugar determinado, uma
regido ou, excepcionalmente, um pais, cuja qualidade ou caracteristicas se devem
fundamental ou exclusivamente a um meio geografico particular, com os fatores na-

8 Art. 52, 2, do Regulamento 1151/2012.
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turais e humanos inerentes a ele, e cujas fases de produgdo ocorram em sua totalida-
de na zona geografica definida®.

E importante destacar que alguns nomes se assimilardo as Denominacdes
de Origem Protegidas, quando as matérias-primas utilizadas na producdo procedam
de uma zona geografica mais ampla que a zona definida, ou de uma zona distinta,
sempre que a zona de producdo das matérias-primas esteja delimitada, existem con-
dicGes especificas para a producdo das matérias-primas, apliquem-se medidas de
controle, para garantir o cumprimento dessas condi¢des, e que as Denominacdes de
Origem em questdo estejam reconhecidas como Denominagdo de Origem no pais de
origem desde antes de 12 de maio de 2004. Para efeitos desta norma, somente sdo
consideradas matérias-primas os animais vivos, a carne e o leite®.

Em sintese, a diferenga entre as duas espécies reside no local da produgao:
na Indicagdo Geografica Protegida, exige-se que pelo menos uma fase da producdo
ocorra em uma regido especifica, havendo uma qualidade ou reputagdo inerente a
esta zona geografica que torna o produto passivel de protecdo. J4 a Denominacgdo de
Origem Protegida exige que todas as fases da produgdo ocorram em uma regiao de-
terminada, de forma que a qualidade do produto derive exclusiva ou essencialmente
de sua regido de procedéncia.

Através desses instrumentos busca-se, simultaneamente, resguardar os
produtores frente a competéncia desleal que acarretam os produtos de
imitagdo comercializados com um mesmo nome e, por outra parte, asse-
gurar aos consumidores a garantia de um produto elaborado mediante o
cumprimento de normas estritas, cuja qualidade é assegurada por 6rgdos
certificadores publicos ou privados (SACCO DOS ANJOS; CRIADO; BEZER-
RA, 2010, p. 8).

O Regulamento também prevé a protecdo as “Especialidades Tradicionais
Garantidas”, que sdo nomes que descrevam um produto ou alimento especifico que
seja resultado de um método de producdo, de transformacdo ou de composigao,
que correspondam a pratica tradicional aplicavel a esse produto ou alimento, ou se-
jam produzidos com matérias-primas ou ingredientes utilizados tradicionalmente?.
O objetivo é proteger os métodos de producdo e as receitas tradicionais, ajudando
os produtores de produtos tradicionais a comercializarem seus produtos e informar
os consumidores sobre os atributos que conferem valor superior? as suas receitas e
produtos tradicionais

Assim como é previsto no Brasil, na Unido Europeia, conforme art. 62, 1, do
Regulamento 1151/2012, nomes genéricos ndo podem ser registrados como Deno-
minagdes de Origem Protegidas ou Indicagdes Geograficas Protegidas. Ademais, as
denominagdes que entrem em conflito com o nome de uma variedade vegetal ou
de uma raga animal e que sejam suscetiveis de induzir o consumidor a erro quanto

9 Art. 59, 1, do Regulamento 1151/2012.
2 Art. 592, 3, do Regulamento 1151/2012.
2L Art. 18, 1, do Regulamento 1151/2012.
22 Art. 17 do Regulamento 1151/2012.
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a verdadeira origem do produto ndo podem ser registadas?. Em protec¢do ao consu-
midor, as denominag¢des homdénimas que induzam a erro, levando-o a crer que os
produtos sdo originarios de outro territdrio, ndo podem ser registadas, ainda que
sejam exatas no que se refere ao territério, a regido ou ao local de origem reais dos
produtos em questdo?. Por fim, as denominagdes propostas cujo registro como De-
nominacdo de Origem ou Indicacdo Geografica for suscetivel de induzir o consumi-
dor a erro quanto a verdadeira identidade do produto, tendo em conta a reputagéo,
notoriedade e o tempo de utilizacgdo de uma marca, ndo podem ser registadas®. O
Regulamento prevé ainda critérios para a afericao da genericidade, ou ndo, do nome,
quais sejam: a situagdo existente nas zonas de consumo e os atos juridicos nacionais
ou da Unido pertinentes (Art. 41, 2, do Regulamento 1151/2012).

Com relacdo a titularidade, disp&e o art. 49, 1, do Regulamento 1151/2012:

Os pedidos de registro de denominagdes no dmbito dos regimes de qua-
lidade a que se refere o artigo 48 s6 podem ser apresentados por agrupa-
mentos que trabalhem com os produtos cuja denominagdo se pretende
registrar. No caso de uma denominacgao relativa a uma Denominagdo de
Origem Protegida ou Indicagdo Geografica Protegida que designe uma
drea geografica transfronteirica, ou no caso da denominacgdo relativa a
uma especialidade tradicional garantida, o pedido de registro pode ser
apresentado conjuntamente por varios agrupamentos de diferentes Esta-
dos-Membros ou paises terceiros.

Uma pessoa singular ou coletiva pode ser equiparada a um agrupamento
sempre que se demonstre que estdo reunidas as seguintes condi¢des:

a) A pessoa em causa € o Unico produtor que pretende apresentar um
pedido;

b) No que respeita as Denominac¢des de Origem Protegidas e as IndicagGes
Geograficas Protegidas, a 4rea geografica delimitada possui caracteristi-
cas apreciavelmente diferentes das caracteristicas das areas vizinhas, ou
as caracteristicas do produto sdo diferentes das dos produtos produzidos
nas areas vizinhas.

Agrupamento, para a legislacdo, é qualquer associagdo, independentemente
da sua forma juridica, composta principalmente por produtores ou transformadores
do mesmo produto?.

O Regulamento prevé que devem ser estabelecidos os simbolos da Unido
destinados a publicitar as Denominac¢ées de Origem Protegidas e as Indicacbes Ge-
ograficas Protegidas?’. No caso de produtos originarios da Unido que sejam comer-
cializados sob uma Denominagdo de Origem Protegida ou uma Indicagdo Geografi-
ca Protegida, os simbolos da Unido a eles associados devem figurar na rotulagem?.
Além disso, a Unido poderd estabelecer as caracteristicas técnicas dos simbolos, bem
como a sua utilizacdo (art. 12, 7, do Regulamento 1151/2012).

2 Art
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Por fim, ao contrario da legislagdo brasileira, a europeia prevé hipoteses de
cancelamento do registro. A comissdo pode, por sua propria iniciativa ou a pedido de
uma pessoa singular ou coletiva, com um interesse legitimo, adotar atos de execuc¢do
que cancelem o registro de uma Denominacgdo de Origem Protegida, de uma Indica-
cdo Geografica Protegida ou de uma Especialidade Tradicional Garantida, nos casos
de ndo estar garantida a conformidade com as condig¢des do caderno de especifica-
¢Oes, e nao ter sido colocado no mercado nenhum produto que se beneficie dessa
especialidade tradicional garantida, Denominacdo de Origem Protegida ou Indicacdo
Geografica Protegida durante pelo menos sete anos®.

Portanto, se a produc¢do ndo se der na forma estabelecida no caderno de es-
pecificagdes, seja por auséncia de alguns requisitos ou realizagdo de fases ndo pre-
vistas, podera haver cancelamento do registro. Outrossim, existe um prazo para que
os produtos comecem a ser comercializados na forma prevista, utilizando-se dos be-
neficios do registro. Ndo havendo comercializagdo dos produtos beneficiados com o
registro no prazo de sete anos, o mesmo sera cancelado.

Para melhor compreensao do tema, foi elaborado um quadro-sintese sobre a
legislacdo europeia que trata da Indicacdo Geografica (Quadro 2).

Quadro 2 - Sintese sobre a legislacdo europeia

Referéncia legal

Regulamento 110/2008

Aspectos a que se
refere

Definigdo, designacgdo, apresentacdo, rotulagem e protegdo da
Indicacdo Geografica de Bebidas Espirituosas.

Referéncia legal

Regulamento 251/2014

Aspectos a que se
refere

Indicagdao Geografica dos produtos vitivinicolas aromatizados.

Referéncia legal

Regulamento 1151/2012

Aspectos a que se
refere

Regimes de qualidade dos produtos agricolas e alimenticios.

Figuras propostas
em relagdao

ao registro de
produtos ou
servicos

Indicagbes Geograficas Protegidas (IGP), DenominagOes
de Origem Protegidas (DOP) e Especialidades Tradicionais
Garantidas (ETG)

Continua na proxima pdgina.

2 Art. 54, 1, do Regulamento 1151/2012.
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Referéncia legal

Regulamento 1151/2012

ImplicagGes
praticas no registro

Apenas produtos podem ser objeto de Indicacdo Geografica.
Nomes genéricos ndo podem ser registrados como
Denominagdes de Origem Protegidas ou Indicagdes
Geograficas Protegidas.

O pedido pode ser apresentado por agrupamentos que
trabalhem com os produtos cuja denominacgdo se pretende
registrar, ou por pessoa singular ou coletiva.

Devem ser estabelecidos os simbolos da Unido destinados
a publicitar as Denominagdes de Origem Protegidas e as
Indicagdes Geograficas Protegidas.

A Unido podera estabelecer as caracteristicas técnicas dos
simbolos, bem como a sua utilizacdo.

Prevé hipdteses de cancelamento do registro: no caso de ndo
estar garantida a conformidade com as condi¢Ges do caderno
de especificagGes, e ndo ter sido colocado no mercado nenhum
produto que se beneficie dessa Especialidade Tradicional
Garantida, Denominag¢do de Origem Protegida ou Indicagdo

Geografica Protegida durante pelo menos sete anos.

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos documentos legais.

Por fim, um quadro comparativo entre a legislacdo brasileira e a europeia so-
bre Indicagdo Geografica, para que seja possivel confrontar as principais semelhan-
cas e diferengas entre ambas (Quadro 3).

Quadro 3 - Comparativo entre a legislagao brasileira e europeia

Aspecto Legislacdo Brasileira Legislagdo da Unido Europeia
Figuras propostas | Apresenta duas espécies: Apresenta trés espécies:
em relagdo ao Indicacdo de Procedéncia e IndicacOes Geograficas
registro Denominacgdo de Origem Protegidas, Denominagdes
de Origem Protegidas e
Especialidades Tradicionais
Garantidas
Objeto da Estabelece a protecdo para Estabelece protecdo apenas
protegdo produtos e servigos para produtos
Nomes nao Proibe a utilizagdo de nomes | Proibe a utilizagdo de nomes
suscetiveis de comuns/genéricos comuns/genéricos e estabelece
registro parametros para aferir a
genericidade do nome
Legitimidade O registro pode ser requerido | O registro pode ser requerido
para requerer o por associagdo/cooperativas | por associagdo/cooperativas
registro que representam a que representam a coletividade
coletividade ou por particular | ou por particular

Continua na préxima pdgina.
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Aspecto Legislagao Brasileira Legislagdo da Unido Europeia

Utilizagdo de Protege o nome e a Estabelece os simbolos da
imagens e representacdo grafica/ Unido destinados a publicitar
simbolos figurativa da IG, mas nao as Denominagdes de Origem
obriga a utilizacdo da imagem | Protegidas e as Indica¢cdes
e ndo padroniza simbolos. Geograficas Protegidas e dispde

que a Unido podera estabelecer
as caracteristicas técnicas dos
simbolos, bem como a sua

utilizacdo
Cancelamento N&o estabelece hipdteses de | Prevé duas hipdteses de
do registro cancelamento ou anulagdo cancelamento do registro:
do registro. descumprimento das condi¢Ges

do caderno de especificagbes
e auséncia de colocagdo dos
produtos que se beneficiem da
IGP/DOP/ETG no mercado pelo

periodo de sete anos.

Fonte: Elaborado pelos autores, com base nos documentos legais.

4 Consideragdes finais

Conclui-se com o presente trabalho que a Indicagdo Geografica é uma for-
ma de certificagdo de produtos e servicos em razao de suas qualidades peculiares,
as quais se devem ao local em que sdo produzidos, notadamente os elementos na-
turais e humanos. Com o registro da Indicacdo Geogréfica, o produto ou servico ga-
nha melhor reputagdo frente ao consumidor, que tem certeza e confianga quanto a
procedéncia do produto ou servico adquirido. Isso gera a valorizagdo do produto no
mercado e, consequentemente, impactos positivos no desenvolvimento da regido.

No Brasil, a Indicacdo Geografica pode ser de duas espécies: Indicagdo de Pro-
cedéncia e Denominagdo de Origem, nos termos da Lei 9.279/1996. As principais
normas que tratam da Indicacdo Geografica no Brasil, incluindo tratados interna-
cionais de que o pais faz parte, como a Convencdo da Unido de Paris (CUP), Trade-
-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPS), além de referéncias na Cons-
tituicdo Federal, sdo a ja citada Lei 9.279/1996 (Lei da Propriedade Industrial) e a
Instrucdo Normativa n2 25/2013 (INPI).

A Convengdo da Unido de Paris (CUP) considera a Indicagdo Geografica como
sendo propriedade industrial, além de tratar da repressdo a concorréncia desleal. A
TRIPS se refere ao comércio de bens com diferenciais protegidos por mecanismos
de propriedade intelectual. A Constituicdo Federal de 1988 assegura aos autores de
inventos industriais privilégio temporario para sua utilizacdo, bem como protegdo as
criacdes industriais, a propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a outros
signos distintivos. A Lei de Propriedade Industrial (Lei 9.279/1996) refere-se aos di-
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reitos e deveres referentes a propriedade industrial no Brasil. Por fim, a instrucdo
normativa n2 25/2013 (INPI) estabelece o procedimento para registro das Indicacdes
Geograficas no Brasil.

Com relagdo a legislagdo da Unido Europeia, tém destaque os Regulamentos
110/2008, 251/2014 e 1151/2012, que revogaram os Regulamentos anteriores que
tratavam da matéria. O primeiro trata da definicdo, designacdo, apresentacéo, rotula-
gem e protecdo da Indicacdo Geografica de Bebidas Espirituosas, que sdo as bebidas
alcodlicas. O segundo Regulamento refere-se exclusivamente a Indicacdo Geogrifica
dos produtos vitivinicolas aromatizados. Por fim, o Regulamento 1151/2012 dispde
sobre os regimes de qualidade dos produtos agricolas e alimenticios, abrangendo
todos os demais produtos. Na Unido Europeia, as IndicagGes Geograficas podem ser
de trés espécies: IndicagGes Geograficas Protegidas, Denominagdes de Origem Pro-
tegidas e Especialidades Tradicionais Garantidas.

Uma das principais diferengas constatadas entre a legislagdo brasileira e a eu-
ropeia sobre Indicacdo Geografica é que a primeira estabelece a protegdo a produtos
e servigos, enquanto a segunda restringe a sua aplicagdo aos produtos, ndo abran-
gendo os servicos. E importante destacar que a legislagdo brasileira ndo estabelece
hipdteses de cancelamento ou anulagdo do registro, o que permite presumir que,
uma vez adquirido, torna-se permanente. Ja a legislacdo europeia prevé duas hipo-
teses de cancelamento. A primeira é em caso de descumprimento das condi¢des do
caderno de especificagdes, e a segunda é a auséncia de colocagdo no mercado dos
produtos que se beneficiem do registro pelo periodo de sete anos.

Por fim, pode-se reafirmar que a Indicagdo Geogrdfica € um importante
instrumento para o desenvolvimento territorial, pois permite que os produtos
de determinada regido sejam reconhecidos por suas caracteristicas especificas,
destacando-se no mercado e ganhando a preferéncia dos consumidores. Além de
incentivar a valorizacdo cultural e ambiental da regido, a Indicagcdo Geografica pos-
sibilita o crescimento econémico dos territdrios atingidos. Sobre as questdes legais,
ha convergéncias entre a legislacdo brasileira e a europeia, no entanto também ha
aspectos que sao especificos.
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