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Resumo

Este artigo pretende, através da pesquisa bibliografica, resgatar a historia da
Televisao no Brasil. Este eletrodoméstico esta presente em 96% dos lares brasileiros.
Desde o seu surgimento, em 1950, a TV ocupa um lugar de destaque dentro dos lares,
seja como forma de entretenimento, lazer ou informacdo. Hoje, € considerada o
principal e um dos mais confidveis meios de comunicacgéo pela populacao nacional.
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Abstract

This article intends, through bibliographical research, to rescue the history of
Television in Brazil. This appliance is present in 96% of Brazilian homes. Since its
appearance in 1950, TV has held a prominent place in homes, whether as a form of
entertainment, leisure or information. Today, it is considered the main and one of the
most reliable means of communication by the national population.
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1. Introducéao

Esta € uma investigacao bibliogréfica que, a partir de leituras esparsas, busca

registrar a memoria do meio de comunicagéo de massa televiséo no Brasil. Para tanto,
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foram selecionados alguns fatos relevantes na trajetéria da televisao brasileira desde
1950 até os dias atuais.

Construir um texto apresentando a meméria da televisdo no ano de seus 70°
anos de existéncia no Brasil tem por objetivo registrar esta trajetoria impar.
Evidentemente, ndo € possivel trazer o cotidiano de todas as emissoras de televisédo
no Brasil nesta pesquisa. O foco é mostrar o desenvolvimento tecnolégico que o meio
apresenta ao longo de seus 70 anos, reunir uma breve memaéria da midia televisédo
através da identificagdo dos principais fatos e acontecimentos ocorridos nas sete
décadas da presenca da televisdo no pais em um estudo sucinto e leve direcionado
para académicos de graduacdo na area da Comunicacéo Social, do Jornalismo, das
Relacdes Publicas, do Audiovisual e da Publicidade e Propaganda. A partir deste
conhecimento é possivel registrar a histéria do meio televisdo no Brasil e refletir sobre
sua presenca na sociedade brasileira.

A primeira fase pesquisada para a elaboracdo deste estudo € a década de
1950, quando, em 18 de setembro, é realizada a transmissdo da bénc¢éo aos estudios
da pioneira TV Tupi, de Assis Chateaubriand. Essa perspectiva da meméria da TV no
primeiro estagio colabora com a percepcdo das iniciativas, oportunidades e
dificuldades do setor. E naquele momento que surgem muitas emissoras de TV em
diversos locais do Brasil.

Na década de 1960, as informacgBes sobre o setor da Radiodifusdo no Brasil
apontam um crescimento. Tanto emissoras de Radio quanto de Televisdo obtiveram
ganhos publicitarios; as emissoras de TV, inclusive, ja estavam independentes
economicamente dos financiamentos das emissoras de Radios pertencentes aos
mesmos grupos de comunicacdo. E na década de 1960 que se consolida a
independéncia financeira das emissoras de televisao.

Com isso, os investimentos em tecnologias que melhoram as transmissoes, as
condicOes de captura de imagens, a chegada do videotape e as possibilidades de sair
dos estudios e ganhar o mundo, elemento que modifica as praticas, as rotinas e 0s
programas. A continuidade dos programas de auditorio existentes nas emissoras de

Radio, bem como a presenca de orquestras foram bastante utilizados pelas emissoras

5 Em 18 de setembro de 2021 a chegada da televisdo no Brasil completa 71 anos (N. dos As.).



oM

informagdo, comunicagdo e design

V.4 n. 1 (2021): iCom+D - Comunicacao e Design: Transversalidades possiveis

de TV. O teleteatro, os shows musicais e programas de entrevistas e 0s noticiarios e
programas infantis permanecem na grade de programacao.

Na década de 1970, a ado¢do do sistema Pal-M no Brasil traz a possibilidade
de as emissoras transmitirem imagens em cores, entretanto, o espaco ocupado nas
ondas de transmissdo, em relacdo as imagens em P&B e as ondas sonoras das
emissoras de Radio, é repensado. Com isso, a primeira transmissdo em cores “ao
vivo”, ocorre na Festa da Uva, em Caxias do Sul- RS, em 19 de fevereiro de 1972.
Jogos de futebol e, até mesmo, o ultimo capitulo da novela “Estupido Cupido”, da
Rede Globo, foram transmitidos em cores e “ao vivo”.

Nos anos 80, do século XX, a televisao ja esta com sua presenca consolidada
em todo o territorio brasileiro. Em um contexto de redemocratizacdo nacional, as
emissoras passam a apostar em programas populares, sem deixar de lado a
modernizacdo da TV conquistada até os anos 70. De um lado o SBT investe em
programas de auditorio e também tenta alcancar a modernizacao, de outro, a Rede
Globo traz uma nova linguagem televisiva destinada a juventude e busca se
popularizar. Assim, a procura por um diferencial, cada emissora passa a ter uma
estratégia para conquistar e fidelizar a audiéncia.

Na década de 90, negociacdes mercadologicas entram em cena em um periodo
marcado pelo crescimento da globalizacdo mundial. Chegam as TVs por assinatura
com canais de diversos segmentos ao Brasil, como ESPN e Telecine, incentivando
novos hébitos de consumo dentro das casas dos brasileiros. Os canais abertos
passam a perder audiéncia e sdo obrigados a pensarem novos caminhos para se
destacarem. Com a Lei da TV a Cabo, ha uma necessidade de reorganizacdo das
midias pagas e novas tecnologias ligadas aos meios comunicacionais, como a TV

Digital, dao sinais de surgimento no final do século XX.

2. Memoria datelevisdo no Brasil: década de 1950, o principio.

A década de 1950 aparece no cenario nacional como um avancgo na histéria da
comunicagdo com o surgimento da televisdo. Entretanto, nem mesmo a Historia da
Televisdo no Brasil € uma informacao indiscutivel. Paulo Salomé&o, cinegrafista, em

depoimento a revista Briefing (1980, p. 27), afirma que a data da primeira transmissao



de televisdo no territério brasileiro ocorreu em 10 de setembro de 1950, com uma

béncéo aos equipamentos e instalacdes realizada pelo bispo D. Carmelo Vasconcelos
Mota, em razdo da inauguracdo dos estudios da PRF-3-TV Tupi, de Sdo Paulo
(SQUIRRA, 1995).

A informacao sobre a primeira transmissao da TV brasileira, que encontra mais
adeptos, entretanto, reconhece a data de 18 de setembro de 1950, quando foi
inaugurada a TV Tupi, em S&o Paulo/SP, utilizando um sistema embasado no norte-
americano. A pioneira TV Tupi € a emissora de televisdo nacional pertencente ao
jornalista Francisco Assis Chateaubriand Bandeira de Melo, o Chatd, proprietario do
conglomerado dos Diarios Associados. Mas as negociacfes para implantar a

televisdo no Brasil comecaram antes disso.

Chateaubriand entrou nos anos 50 dividido entre a campanha presidencial, a
consolidagdo do Museu de Arte de S&o Paulo e a realizagdo do velho sonho
de implantar no Brasil a quarta emissora de televisdo no mundo (e a primeira
da América Latina). [...] O dono dos Diarios Associados (que ja eram
conhecidos como Diarios e Emissoras Associados) tinha acabado de chegar
dos Estados Unidos, onde entregara a Meade Bunnet e David Sarnoff,
diretores da RCA Victor, os 500 mil dolares que representavam a primeira
prestacao de uma compra total de trinta toneladas de equipamentos no valor
de 5 milhdes de ddlares. (MORAIS, 1994, p. 496).

Na televisdo, era visivel que o publico aderiria a esse meio. O espetaculo da
imagem despertava a curiosidade e ganhava a atencdo nos brasileiros. A sincronia
entre imagem, som e movimento encantava o0 pais. Esse fascinio vem das
caracteristicas do préprio meio televisivo.

Essa acao hipnotica exercida pela TV pode fazer com que um telespectador,
inicialmente com a intencdo de ver s6 um programa determinado, passe toda
uma tarde ligada em um fluxo de imagens de géneros de programas
diferentes. A sensacédo de encantamento despertada pela experiéncia visual

seria, por si, suficientemente compulsiva para manté-lo preso diante do
televisor (REZENDE, 2000, p. 37).

E a imagem em movimento que distingue a televisdo dos outros meios de
comunicacao de massa e fez com que a audiéncia, antes totalmente voltada ao radio,
encontrasse na televisdo um novo meio de entretenimento e lazer. O discurso

televisivo tem o poder de mediar uma relacao constante e intima com o receptor da
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mensagem, chamada funcéo fatica (REZENDE, 2000). Através dela, o telespectador

cria uma ligagcdo com o meio, como se pudesse dialogar com a televiséo.

Alias, a socializagdo do espaco destinado aos primeiros aparelhos de TV nas
residéncias brasileiras foi a sala. E foi no espaco das salas de estar das casas
brasileiras que os "televizinhos" se acomodavam para acompanhar as transmissées

da TV Tupi nos poucos lares que ja haviam adquirido um exemplar do equipamento.

A dramaturgia € inserida na programagc&o. E apresentado o Grande Teatro das
Segundas-Feiras; sdo apresenta¢cfes de pecas teatrais por Procopio Ferreira, Maria
Della Costa e Madalena Nicol. O “Clube do Papai Noel” € uma programacéao infantil

produzida pela TV Tupi e tem Homero Silva como apresentador.

A teledramaturgia se associa ao novo meio de comunicacdo. Adaptada do
modelo das radionovelas que paralisaram e comoveram grande parte do publico
nacional, as emissoras de TV iniciaram a producéo de telenovelas. A principal questéo
a ser solucionada era a interpretacdo, que deveria ser menos encenada ou
dramatizada que nas radionovelas. Em 21 de dezembro de 1951 vai ao ar o primeiro
capitulo da telenovela “Sua Vida Me Pertence” na qual ocorre o primeiro beijo entre
um casal, interpretado por Vida Alves e Walter Foster, que era o autor, o diretor e o
gald da telenovela. Uma ousadia para a sociedade brasileira da época. (AMORIM,
1987).

No mesmo ano (1951) inicia-se a fabricacdo de televisores no Brasil com
componentes importados e ainda caros aos bolsos da populagdo nacional. A
audiéncia da televisdo € ampliada e a programacédo, anteriormente apenas noturna,
passa a ter inicio as 17h30min, apresentando programas direcionados a criangas e
mulheres. Um intervalo nas transmissdes ocorria entre 19h30min e 20h, quando era
retomada a programacdo da emissora. Uma antena é instalada no alto do P&o de

Acucar, na cidade do Rio de Janeiro, Capital Federal naguele tempo.

Em 1952 o grupo de empresarios composto por Luiz Souza Meirelles e Nestor
Bressane Filho inaugura a TV Paulista, que aposta na teledramaturgia a partir da
encenacao da obra literaria “Helena”, do escritor Machado de Assis. Roberto Corte

Real apresentava o telejornal diario; programas infantis, musicais e de humor



eMD

informagdo, comunicagdo e design

V.4 n. 1 (2021): iCom+D - Comunicacao e Design: Transversalidades possiveis

constavam da programacao da emissora. A TV Tupi produziu o teleteatro Fabulas
Animadas e o programa infantil embasado na obra de Monteiro Lobato: “Sitio do Pica-

Pau Amarelo”.

Em 17 de junho de 1953 vai “ao ar” o primeiro noticiario do “Repérter Esso: a
testemunha ocular da Histéria”, como assinava o noticioso patrocinado pela
distribuidora de combustiveis. Tornando-se o programa de noticias mais conhecido
da primeira década da trajetoria da TV no Brasil. No dia 27 de setembro é inaugurada
a TV Record, ocupando instalagdes proprias e apresentando 0s cantores Inesita

Barroso, Dorival Caymmi e Elizeth Cardoso num show musical.

No ano seguinte, 1954, a grade de programagao da TV Tupi trazia “Musica e
Fantasia” e um seriado de aventuras denominado “Falcao Negro”, com José Parisi. A
programacao da TV Record apresenta outro seriado: “Capitdo 7”7, que se mantém “no

ar” por 6 anos, com Ayres Campos.

As principais reportagens do ano sao: o suicidio do Presidente Getulio Vargas,
0 quarto centenario da cidade de Sao Paulo, a indicacao de Juscelino Kubitschek de
Oliveira como candidato a presidéncia da republica e a derrota da Miss Brasil Marta
Rocha para a candidata norte-americana no concurso Miss Universo. Ainda naquele
ano é criado o Instituto Brasileiro de Opinido Publica - Ibope - que realiza a primeira
pesquisa sobre a audiéncia das emissoras de TV, nas cidades do Rio de Janeiro e de
Séo Paulo, no horério entre as 18h e as 23h. Foram contabilizados mais de 120 mil

aparelhos de televisao nos lares brasileiros das duas cidades.

No ano de 1955, o presidente Juscelino Kubitschek de Oliveira d& inicio a era
da industrializacao no Brasil e, no ramo dos televisores, comecam a ser fabricadas as
valvulas eletrbnicas pela Companhia Ibrape, fator decisivo para a ampliacdo da
produgéo dos aparelhos de TV no territério nacional. O programa “O Céu € o Limite",
gue premia telespectadores que participam respondendo as questfes apresentadas

por J. Silvestre, é divulgado como um programa educativo.

Em 1956 ocorre a primeira transmissdo a longa distancia de uma partida de
futebol realizada em Campinas - SP, para a cidade de S&o Paulo. Foi neste mesmo

ano (1956) que a soma do faturamento das trés emissoras de televisdo de Sdo Paulo:
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Tupi, Record e Paulista, arrecadam mais do que as treze emissoras de Radio, em
verbas publicitarias. Em cinco anos as emissoras de televisdo do Brasil tornaram-se
grandes negocios no mercado dos veiculos de comunicacédo e deixaram de depender

das verbas das emissoras de radio dos mesmos grupos econémicos.

O videotape surge no pais em 1957. A partir dali era possivel editar os
audiovisuais gravados. As emissoras de televiséo totalizam 10 empresas no Brasil e
a programacao passa a ser mais popular apresentando shows e programas de humor.
Na TV Record a cantora Maysa apresenta um programa. A TV Tupi investe no humor
e leva ao ar o programa “TV de Comédia”, com apelo popular. Comeca a interiorizagao
das transmissdes atingindo outras cidades dos estados do Rio de Janeiro e de Séo
Paulo. A TV Rio compra um equipamento de videotape e grava 0 programa
humoristico “Chico Anisio Show”.

Depois do videotape chegam os recursos do playback, em 1958. Os shows néo
sdo mais completamente “ao vivo”. Com a tecnologia do playback séo reproduzidas
faixas musicais bem arranjadas e as orquestras sao reduzidas ou dispensadas dos
elencos das emissoras de televisdo. A nova capital estd nascendo, com ela nasce
também a TV Nacional de Brasilia, porém s6 comeca a emitir sinais dois anos depois,

com a inauguracao da capital federal.

No ano de 1959 iniciam-se as transmissdes da TV Piratini, em Porto Alegre/RS.
A TV Tupi traz o seriado estrangeiro "Rin-Tin-Tin”: o primeiro a ser dublado em
portugués. A emissora de TV Excelsior comeca a se estruturar em S&o Paulo/SP. A
televisdo era assunto das conversas sociais. No ano seguinte, 1960, Assis
Chateaubriand inaugura a TV Cultura, em S&o Paulo/SP. Na metade do ano, mais
precisamente em 9 de julho, é inaugurada a TV Excelsior, com uma programacao
nacional. Dentre as atracfes da nova emissora estd o programa Brasil-60, sob o
comando da atriz Bibi Ferreira, filha de Procépio Ferreira, transmitido “ao vivo” do
estudio, no horéario nobre nas noites de domingo. Brasil-60 foi um programa no estilo
“revista”; apresentava entrevistas, musicas e variedades. O uso do videotape
possibilita a industrializacdo da TV no pais; cOpias dos programas passam a ser

comercializados para outras emissoras do Brasil. Estabelece-se a criagao de redes



de emissoras de televisdo veiculando o0 mesmo programa em varios estados

brasileiros.

O surgimento de aparelhos de TV com transistores chega ao Brasil. Cerca de
700 mil televisores estavam ligados em todos os cantos do pais. O programa
“Discoteca do Chacrinha” estreia na TV Rio, com a apresentagdo do comunicador
Abelardo Barbosa, que teve origem no Radio. Em 21 de abril de 1960 a nova capital
é inaugurada; com ela as emissoras de TVs Alvorada, Brasilia e Nacional, que atuava
em carater experimental ha 2 anos, vai “ao ar” em 4 de junho de 1960. A primeira
transmissdo da TV Nacional € a chegada do presidente Juscelino Kubistchek de
Oliveira em Brasilia, no dia de sua inauguracdo. O maestro Radamés Gnattali
comanda a Orquestra da Radio Nacional na apresentacao do Hino Nacional Brasileiro.
O programa é apresentado por César Alencar.

Com aquele cenario foi inevitavel: os telejornais passaram a fazer parte do dia-
a-dia da populacéo e, consequentemente, se adequarem aos avancgos tecnolégicos e

as exigéncias do publico-alvo a fim de criar uma audiéncia fidedigna.

Para estar sempre na frente e a acompanhar de perto os acontecimentos de
impacto nas sociedades, os telejornais mudaram e exigiram das emissoras o
investimento em equipamentos de Ultima geracdo e a contratacdo de
profissionais qualificados. Na velocidade das mudangas na histéria e na
tecnologia, os profissionais do telejornalismo precisam caminhar rapido para
ndo perder de vista as novas tendéncias dos meios de comunicac¢édo de
massa (MELLO, 2009, p. 48).

A demora dos processos de revelacao, selecao de imagens, edicao dos videos
e a sua transmissao levavam em torno doze horas de atraso entre o acontecimento e
a sua veiculagdo e, com um apoio de grande porte e o acordo com a agéncia de
noticias norte-americana United Press International - UPI - 0 Repérter Esso reverte a
situacdo, passando a transmitir matérias ilustradas. O noticiario do horario nobre

conquista o publico e permanece no ar por mais de dezoito anos.

3. Décadas de 1960 e 1970: as inovacgdes técnicas e o surgimento das redes

J&, na década de 60, o Jornal Vanguarda, transmitido inicialmente pela TV

Excelsior e depois pelas emissoras Tupi e Continental, trazia uma nova cara ao
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telejornalismo com uma linguagem informal e a presenca de varios locutores, entre
eles Cid Moreira. Além disso, trouxe comentarios especializados ao longo do
noticiario, com nomes importantes vindo do jornal, como Jodo Saldanha, Villas-Boas
Correia, Gilda Muller dentre outros (REZENDE, 2000).

Entre os marcos historicos da televisdo, impossivel ndo abordar sobre a
fundacdo da Rede Globo, em abril de 1965, pelo jornalista Roberto Marinho. Com a
emissora, veio em setembro de 1969, O “Jornal Nacional’, principal telejornal da
emissora até hoje; lider absoluto de audiéncia. E importante ressaltar que o JN foi o
primeiro noticioso transmitido em cadeia nacional. A inovacao e, ao mesmo tempo, a
preocupacao desse telejornal era com a instantaneidade dos fatos, ou seja, “o aqui e

0 agora’”.

Desta maneira, os telejornais cumprem uma func¢éo social, com a intengéo de
levar a informacdo ao maior numero de publico possivel, pertencente a qualquer
classe social e de qualquer nivel de escolaridade. Os telejornais sdo um noticiario
audiovisual: apresenta conteidos sobre acontecimentos politicos, sociais, culturais,
administrativos, esportivos e outros, com ambito local, nacional e mundial,

selecionados como relevantes para a compreensao do cotidiano (DUARTE, 2007).

Os telejornais podem atuar tanto como instrumentos de conservacdo e de
mudancas sociais. Tém compromisso com a imparcialidade e com a veracidade, a
partir deles sdo entre a narrativa e o acontecimento aliado ao audiovisual, chamado

de “espetaculo da atualidade”. Segundo Becker (2005):

Uma das principais caracteristicas da linguagem dos noticiarios € garantir a
verdade ao conteddo do discurso e também a prépria credibilidade do
enunciador. Os textos provocam efeitos de realidade e se confundem com o
real porque 0s personagens sao reais e os fatos sociais sdo a “matéria-prima”
da producédo. (BECKER, 2005, p.22)

A utilizacdo de "personagens" para contar as histérias ampliam as
possibilidades de humanizacdo dos textos e reportagens audiovisuais. Esta técnica
aproxima histérias e publico. O telejornal é considerado um dos géneros da
programacdo televisiva. Dentre esses programas tematicos podemos encontrar

assuntos determinados como o0 esporte. Esse merece uma atencdo especial na



maneira de informar, pois é gerador de opinido, de interesse coletivo e que pode

suscitar debates sociais.

Esporte é um dos principais temas do jornalismo especializado contemporaneo.
Ha& matérias jornalisticas nos dias que antecedem o0s jogos, nos dias dos jogos,
complementadas pelas transmissdes identificadas nos horarios mais proOximos ao
evento como pré-jogo ou pré-jornada, e, ao final das partidas como pés-jogo. Desta
maneira, todos os dias da semana a editoria de esportes tem informagdes e espaco
nos telejornais e em alguns programas televisivos. Dentre os géneros televisivos, o
de maior importancia € o telejornal. Ele é o responsavel por aproximar o publico da
realidade. A evolucédo e desenvolvimento de tecnologias aplicadas aos equipamentos
de TV contribuiram para a transformacdo da estrutura bem como da linguagem, do
tratamento da informacdo e das transmissfes o0 que possibilitou aos programas

jornalisticos grandes coberturas, inclusive “ao vivo”.

2.1. TV Difusora: a emissora pioneira na transmissao em cores no pais

A TV Difusora, hoje Band TV, foi a emissora de televisdo pioneira na
transmissao ao vivo em cores no Brasil. Durante a Festa da Uva, na cidade serrana
de Caxias do Sul/RS, a TV Difusora proporcionou uma “entrada” nacional em cores
para entrevistar o presidente da Republica Gal. Emilio Garrastazu Médici, em 19 de
fevereiro de 1972. No dia seguinte, a emissora gaucha transmitiu a partida de futebol
entre Grémio e Caxias para outras emissoras de TV do territério nacional. A
transmissao do evento esportivo confirmou o sucesso da transmissao em cores e ao

Vivo.

A TV Difusora buscou, durante a década de 1970 produzir uma programagao
nacional, tentando colocar Porto Alegre no cenario da producdo cultural como um
contraponto as producdes de Rio e Sdo Paulo. No mesmo ano, 1972, ela adquire a
TV Rio, que por questdes econbmicas, é extinta em 1977. Os reveses financeiros e a
parca programacédo local, impdem a emissora porto-alegrense a filiacdo a Rede
Bandeirantes, de S&o Paulo, geradora de 30% da programacéo da TV Difusora.

10
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Em 30 de junho de 1980 a Ordem dos Frades Menores Capuchinhos - OFM -
proprietarios das emissoras de Radio e TV Difusora, vende suas emissoras de Radio
e Televisdo para o Grupo Bandeirantes de Comunicacdo. Na mesma época a
telenovela da Rede Globo introduziu algumas cenas gravadas em cores: estupido

cupido, com trilha sonora de Cely Campelo.

3. Décadas de 1980 e 1990: a popularidade das programacdes e a chegada da
TV a cabo no Brasil

A televisdo, além de forma de entretenimento, passou a ser o principal meio de
informagédo e essa hegemonia é explicada por Ramonet (apud, MELLO, 2009, p. 128),
guando explica que se a televisdo se impos dessa forma, néo foi porque ela apresenta
um espetaculo, “[...] mas também porque ela se tornou um meio de informacao mais
rapido do que os outros, tecnologicamente apta, desde o fim dos anos 80, a transmitir
imagens instantaneamente, a velocidade da luz”. Por isso, a década da reconstrucéo

da democracia no Brasil foi de popularizacédo da TV.

As emissoras buscaram combinar o popular com o moderno, a fim de ndo gerar
um retrocesso do que ja havia se conquistado até os anos 70. Além de programas
jornalisticos, outros formatos foram investidos, como os humoristicos e os de
auditério. Sucessos do SBT, como o “Programa Silvio Santos”, “A Praca € Nossa” e
‘O Povo na TV”, foram os pioneiros e também causaram polémicas entre 0s

telespectadores.

Apesar dos inimeros problemas internos, a entrada em cena do SBT causou
grande impacto na televisédo dos anos 1980, a ponto de mudar seus rumos
dali em diante. Naquela década assistiu-se a volta dos auditérios em todas
as emissoras de TV. Se, por um lado, o SBT foi obrigado a se modernizar,
por outro, as demais emissoras, em particular a Rede Globo, tiveram que se
popularizar para ndo perder a faixa de publico que estava migrando para o
SBT (MIRA, 2010, pag. 171).

A Rede Globo, por sua vez, investiu em programas destinados a juventude,
como “Armacao llimitada” e “TV Pirata”, para manter seu padrao de qualidade e como
estratégia de diferenciacdo em relacdo as emissoras concorrentes. Além disso, as
narrativas pop surgiram para refletir sobre o comportamento juvenil da época,

utilizando uma “nova” linguagem televisiva no momento em que, no Brasil, houve uma
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necessidade de reformulacdo da cidadania nacional (CAMINHA, 2010). Nesse
sentido, através das apostas modernas e populares, a autora também reforca que a
cultura televisiva se alinhou a cultura do consumo, e a imagem foi o principal referente
de seducdao e atuacdo dessa nova juventude que, naquele momento, despontava no

cenario cultural do pais.

Se a década de 80 foi marcada pela transi¢éo e reorganizacdo da sociedade
civil, os anos 90 presenciaram a expanséao da globaliza¢c&o e negociacbes comerciais.
Segundo Brittos e Simdes (2010, p. 89), “o prenuncio era de uma midia sem amarras,
desvinculada de vontades do Estado, mas o que se consolidou foi o principio da livre
concorréncia, com a ampliacdo no niumero de emissoras televisivas e 0 acirramento
de l6gicas mercadoldgicas”. A televisdo brasileira estava em plena divergéncia, o que

se intensificou com a chegada da TV a cabo.

Para esses autores, ainda, "trata-se de um servico que adentrou o0 meio
brasileiro buscando atender a um segmento de mercado desassistido pela televisédo
aberta e também atuando para gerar novos habitos de consumo” (BRITTOS e
SIMOES, 2010, p. 92). Ao contrario do Brasil, esse tipo de comércio televisivo

considerado novidade ja estava bem disseminado em outros paises.

O Brasil foi um dos Ultimos paises da América Latina a ter servigcos de TV por
assinatura - TV a Cabo, MMDS e direto via satélite: mais de 10 anos ap0s a
Argentina, e depois da Coldmbia, Bolivia e Venezuela. Em dezembro de 1993
0 pais tinha apenas 160 mil domicilios com servigos deste tipo. No final do
século ndo ultrapassara 300 mil. (JAMBEIRO, 2002, pag. 117)

No inicio da década de 90 varios canais pagos segmentados ja estavam no ar.
A Globosat, servico de TV do Grupo Globo, contava inicialmente com 4 canais:
Telecine, GNT, Multishow e Top Sport. Em contrapartida, em 1993, o Grupo Abril j&
estava operando com 6 canais: Filmes (12 horas ao dia, ininterruptamente), Esportes
(programacéo integral da ESPN, 24 horas por dia), Noticias (programacao integral da
CNN, 24 horas por dia), Filmes Classicos (24 horas por dia), Supercanal (programas
da TV italiana e programas de noticias das redes americanas ABC, CBS e NBC, 18
horas diérias) e infantis (desenhos animados e filmes, 24 horas por dia) (JAMBEIRO,
2002).
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Ainda em 1990, junto com a ascensédo da TV paga, o Grupo Abril lancou o
primeiro canal aberto segmentado da TV brasileira: o MTV. Nesse sentido, conforme
Brittos e Simdes (2010), “uma cena que comegou a se incorporar ao cenario nacional,
em nucleos com televisdo por assinatura, € a filha reunir-se com amigas para assistir
a MTV enquanto o pai vé o ESPN e a mée assiste a um filme no Telecine, por
exemplo.” Neste meio-tempo, a concorréncia na TV aberta crescia. As novas
emissoras do mercado televisivo e a migragcdo das pessoas com elevado nivel
socioecondmico para canais pagos levaram os lideres de audiéncia Globo, SBT e

Record a repensarem suas programacdes.

Em 1995, a Lei n. 8.977, conhecida como Lei da TV a Cabo ou Lei do Cabo,
mexe com a implementacdo de servigcos pagos. Ainda em vigor atualmente, ela visa
a promocgéao da cultura nacional e universal, a diversidade de fontes de informacéao,
lazer, entretenimento, pluralidade politica, e o desenvolvimento social e econémico do
pais. Dessa forma, além de suas programacfes pagas, 0s operadores de televisdo a

cabo devem fornecer aos assinantes:

“[...] (a) todos os servicos de TV, em UHF e VHF, que atinjam a area; (b) um
canal sob a responsabilidade da Camara Municipal e Assembléia Legislativa;
(c) dois canais sob a responsabilidade do Congresso Nacional, um para a
Camara Federal e o outro para o Senado; (d) um canal destinado ao uso
comum de universidades situadas na area; (€) um canal para uso comum de
entidades educativas e culturais ligadas aos governos federal, estadual ou
municipal; (f) um canal para uso comum de organiza¢tes da sociedade civil
nao-governamentais e nao-lucrativas. (JAMBEIRO, 2002, pag. 213)

Por consequéncia, a partir da ampliacdo de produtos televisivos relacionada a

Lei por parte do Estado, uma nova logica de organizacédo das midias precisou vir a

tona.

Tratou-se de uma forte medida se comparada ao que ja havia sido feito no
setor em um passado recente de democracia. Dessa forma, a TV por
assinatura teve importante papel no movimento de reorganizacdo dos meios
de comunicac¢do no pais na década de 1990, com efeitos socioecondmicos
consideraveis junto ao mercado. (BRITTOS e SIMOES, 2010, p. 65)

Dessa forma, ainda segundo os autores Brittos e Simfes (2010), o final do
século XX foi marcado pelo “ingresso dos servigos de midias pagas e a estruturagao

de novas bases de mercado dentro de padrdes globalizados, iniciando a entrada, em
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larga escala, de novas tecnologias ligadas aos meios comunicacionais e as

telecomunicagdes no pais, a partir das privatizacoes.”

4. A Televisao digital brasileira: uma nova era na comunicagéao

Precedida pela inovacao tecnoldgica da televisédo de alta definicdo, surgida nos
anos 80 com o objetivo de disponibilizar imagem e som com melhor qualidade para
0s usuarios, a Televisdo Digital consagrou uma nova forma de pensar distribuicdo de
conteudo para os usuarios. As primeiras experiéncias relativas a melhoria da
gualidade de distribuicdo de imagem e som iniciaram na década de 1970, no Japao,
gque mais tarde competiria principalmente com o0s Estados Unidos pelo
desenvolvimento da TV Digital e que, na década de 80, iniciou as operacfes do
primeiro sistema de alta definicAo em escala comercial com a MUSE (Multiple Sub-

Nyquist Sampling Encoding).

A implementacdo do sistema digital ocasionou a busca pela melhoria nos
aparelhos eletrénicos de TV, para que 0s mesmos se tornassem compativeis com a
alta definicdo. Dai se desenvolveu a composi¢cao da imagem da tela utilizando Cristal
Liquido, que podem apresentar cores fortes que se alteram com a temperatura,
pressdo, campo elétrico e magnético e rapida resposta eletrodptica, dai a ado¢éo do
material no ramo eletrénico. Hoje, o cristal liquido se tornou o material padréo na
fabricacdo de displays em diversos outros tipos de aparelhos eletronicos. A producao
de aparelhos compativeis se concretizou a partir da década de 90, quando o
desenvolvimento da informética possibilitou uma mudanga também na forma de
transmissao de sinais, dando inicio as duas maiores propostas de implementacéo do

sistema digital de alta qualidade, a americana e a japonesa.

A corrida pelo melhor sistema de Televisdo Digital ganhou forma em 1987,
guando os Estados Unidos se uniram ao Japdo e a Europa, cada um com seus
proprios sistemas de alta definicdo conhecidos como DTV (Digital Television) ja em
andamento, e propds ndo apenas um novo sistema de high definition, mas um
processo totalmente digital. Naquele momento, os EUA deixaram para tras a ideia de

criar um sistema compativel com a TV analdgica visando a sua melhoria e iniciaram
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a busca por um sistema revolucionario. O sistema japonés iniciou a implementacao
do novo sistema nos paises orientais no inicio dos anos noventa, concretizando
transmissdes TVD via satélite em 2000, seguido pelo americano, que comegou a
implementacdo no Canada e EUA em 1995. Em 1997, os EUA iniciaram a transi¢ao
do sistema analdgico para o digital, que em 98 ja estava disponivel para mais da
metade da populagdo norte-americana, segundo a Revista de Economia Politica de

Las Tecnologias de la Informacion y Comunicacién (Eptic, 2004).

No Brasil, os primeiros estudos referentes a implementacdo da TV Digital se
iniciaram em 1994, com a Associacao Brasileira de Emissoras de Radio e Televisédo
(Abert) e da Sociedade Brasileira de Engenharia de Televisdo e Telecomunicacgbes
(SET), que visavam estudar a implementacdo do novo sistema no pais e preparar
empresas para a nova tecnologia. Em 1998 a adoc¢ao do sistema TVD ganha énfase
guando a Agéncia Nacional de Telecomunica¢cdes (Anatel), em parceria com a
Fundacéo do Centro de Pesquisa e Desenvolvimento em Telecomunicagdes (CPgD),
passou a coordenar os estudos para implementacdo da televisdo digital no pais,
iniciando os primeiros testes com 0s sistemas de operacdo americano e europeu e,
mais tarde, com o japonés, que se tornaria o sistema escolhido pelo Governo Federal

para implementacao inicial.

Apoés o descarte do desenvolvimento de um sistema de TV digital proprio
brasileiro, nomeado de SBTVD, e a criacdo, em marco de 2004, do Comité de
Desenvolvimento pela Anatel € que se iniciaram as pesquisas e testes de
implementagédo, que em seus primeiros resultados descartou a possibilidade da
adocédo do ATSC, padrdo norte-americano e indicou preferéncia pelos sistemas DVB-
T, europeu, e ISDB-T, japonés, por apresentarem melhores resultados em areas com
grande numero habitacional. Este ultimo apresentou melhores resultados sobre o
proprio padrdo europeu, como melhor performance em ambientes fechados e

resultados reais de implementacéo do sistema.

Ha, ainda, mais uma vantagem do padrao japonés em relacéo ao europeu: 0
ISDB-T privilegiaria a instalagdo de novos canais em nosso territdrio, aspecto
de importancia consideravel, dado o fato de que, apds a implantacdo do sinal
digital, 0 analégico devera ser mantido por um periodo de, no minimo, dez anos
(BOLANO; VIEIRA, 2004, p. 121).
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Em 2006, foi assinado o acordo com 0 governo japonés que estabeleceria o
sistema ISDB-T como referéncia para a implementacéo do sistema de TV Digital no
Brasil, mais conhecido como ISDB-TB, que resultou em um sistema hibrido entre o
padrdo japonés com a adigdo de tecnologias brasileiras e teve adog¢do adotada em
mais de 17 paises, segundo esclarece Cirne (2019). A primeira transmisséo oficial
do sinal digital no pais foi realizada em 2 de setembro de 2007, as 21h20min, na Sala
de Séo Paulo, na cidade de Sao Paulo, com a presenca de mais de duas mil pessoas,
empresarios do setor e o entdo presidente, Luiz Inacio Lula da Silva. Um ano depois,

se iniciava a campanha de popularizacao da televisao digital brasileira.

5. Consideracg0es finais

Ao olhar para este passeio pela historia da televisédo brasileira vé-se que ela foi
se adequando as tecnologias implementadas e ao contexto histérico e social em cada
etapa dos seus 70 anos no Brasil. Os primeiros programas de televisdo eram
apresentados “ao vivo” e em estudio, ndo era possibilitada a cobertura externa devido
as precarias condicfes tanto financeiras quanto técnicas. Os noticidrios eram
reproduzidos direto do estudio de gravagédo e o “ao vivo” ocupava grande parte da
grade de programacéo. Os profissionais, em quase totalidade advindos do meio radio,
ainda mantinham a linguagem radiofonica nos textos e a maneira de solucionéa-los, de
acordo com as exigéncias do meio Radio, ou seja, com a voz empostada de forma
vibrante. Hoje, o cenéario é completamente diferente: a programacdo das emissoras

de televisdo € mais variada e conta com tecnologia de ponta.

Por meio desta pesquisa pudemos compreender, de forma ainda mais clara, o
papel da televisdo na sociedade, e como este papel foi se fortalecendo ao longo das
décadas. Um exemplo disso é o Jornal Nacional, como citado neste artigo, na qual
exemplificamos que os telejornais cumprem uma funcéo social, com a intencdo de
levar a informacdo ao maior numero de publico possivel, pertencente a qualquer

classe social e de qualquer nivel de escolaridade.

Um dos objetivos da nossa pesquisa era registrar as mudancas tecnolégicas

da televisdo ao longo dos anos, mas ao final dela, pudemos entender que as
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mudancas sociais também contribuiram muito para a sua popularizacdo. Como na

época da redemocratizacao do Brasil, na qual a televisdo ganhou uma popularidade

muito maior por conta dos programas humoristicas e de auditorio.

Atualmente, segundo dados obtidos junto ao Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica — IBGE —, através da Pesquisa Nacional de Amostra por Domicilios
Continua (2019), a televisao esta presente em 96% dos lares brasileiros, abrangendo
a totalidade do territorio nacional, de Norte a Sul e de Leste a Oeste. O sinal digital
esta presente nas cinco Grandes Regides do pais. S&o 57 milhdes de lares brasileiros
com aparelhos de televisdo de tela fina (73,9%); as televisdes de tubo, por sua vez,
somam 18 milhdes (18,4%), de acordo com as informacgfes disponibilizadas pela
PNAD Continua (2019), em relacdo aos dados obtidos na pesquisa do ano anterior
(2018).

A alteracdo, registrada em 2019 pela pesquisa do IBGE, apresenta o
crescimento de televisGes de tela fina (7%) em relacdo ao ano anterior (2018) e o
declinio do nimero de domicilios com TVs de tubo (4,6%) no Brasil, comparado aos
resultados da PNAD Continua de 2018, um indicativo do avango do sinal digital nas
transmissdes de televisdo, ampliando o acesso ao sinal digital e a reducdo da
presenca de equipamentos receptores do sinal analégico ou com conversores de
sinal. Com isso tudo, pode-se perceber o quanto a querida televisdo, amiga dos
brasileiros, cresceu e evoluiu, tecnologicamente e socialmente falando, nas ultimas

décadas.
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